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Введение
Динамичные процессы глобализации информационного пространства затронули практически все страны мира, как развитые, так и те, что стоят перед острейшими проблемами перестройки экономических и политических отношений. Пресса, радио и телевидение, мультимедиа и компьютерные сети вошли в дома миллионов людей, сблизили страны и континенты.
Информационные потоки становятся теми рычагами управления общественными процессами, к которым прибегают и власть имущие, и те, кто стремится к завоевание политической власти. Вместе с тем, законы бизнеса все сильнее диктуют свои нормы и правила в производстве, обработке, хранении и распространении информации. Если бы бизнес в масс медиа был невыгоден, то никто бы им не занимался. Конечно, далеко не всегда выпуск газеты или журнала, владение теле- или радиостанцией приносит прямой доход. Но выгода может быть и опосредствованной — путем создания положительного имиджа, формирования общественного мнения, воспитания масс, наконец.
Вместе с усложнением политических процессов усложняются и процессы передачи социального заказа средствам массовой информации. Лорд Бивербрук в свое время открыто заявил: «Я издаю газету исключительно ради пропаганды и ни для какой иной цели» [1].
Редкий «владелец заводов, газет, пароходов» позволит себе столь же открыто заявить, что принадлежащие ему СМИ выполняют его волю и служат целям пропаганды. Обычно следуют утверждения, что редакторы изданий действуют вполне самостоятельно, исходя из «интересов народа и демократии», в полном соответствии с концепцией «социальной ответственности прессы». На самом деле представители бизнеса умело манипулируют средствами массовой информации с тем, чтобы иметь возможность контроля за общественным мнением. Зачастую вопрос ответственности масс-медиа перед обществом трактуется как запрет на выступления, подрывающие интересы других сфер бизнеса.
Государственные органы также включаются в процесс управления новостями: если журналист вольно или невольно затронет «больные струни» бизнеса или государственной политики, реакция будет незамедлительной и жесткой. Но и тут будут «соблюдены приличия» — за аргументированную критику в тюрьму не сажают, однако легко могут посадить, скажем, за «искажение смысла или духа события».
Средства массовой информации переживают ломку устоявшихся технологических процессов. Это вызвано революционными изменениями в технике СМИ и связанных с ними методов и .форм управления. Компьютеризация сбора, обработки, хранения и распространения информации, внедрение новых материалов, изменение схем управления редакционными коллективами и многое другое ведет к новому качеству СИИ и усилению их роли в обществе.
Изменился медиа-продукт, сами средства массовой информации становятся интерактивными [2].
Поистине велики и социальные последствия внедрения новой техники. Всю глубину преобразований, которые она повлечет за собой, нам трудно предугадать и оценить. Трансграничная передача данных и связанные с ним международные и правовые проблемы, виртуальная реальность и процессы воспитания — эти и другие проблемы волнуют сейчас умы исследователей.
Дальнейшая коммерциализация прессы, радио и телевидения, повсеместное внедрение новейших технических достижений поставили сложнейшие вопросы перед СМИ стран Восточной и Центральной Европы, бывших республик Советского Союза. К сожалению, болезни роста достаточно однотипны, и новоявленные пресс-лорды, как правило, не учитывают опыта развития СМИ в странах Запада.
Современная зарубежная журналистика многолика, но существуют общие тенденции развития и проверенные методики анализа функционирования средств массовой информации. Именно этим проблемам и посвящено предлагаемое учебное пособие. Оно будет полезно студентам и преподавателям факультетов журналистики университетов, а также широкому кругу читателей, интересующихся вопросами функционирования средств массовой информации.
I. Зарубежные концепции журналистики ХХ в.: краткий обзор
Множество современных зарубежных концепций журналистики представляют собой весьма мозаичную картину. Их связь с более общими доктринами социально-политического обустройства общества, а тех, в свою очередь, с различными философскими теориями, очевидна. Конечно, для журналистики всех стран можно найти общие, наиболее существенные черты. Но нельзя забывать и о ярко выраженных национальных особенностях, связанных с историей, культурой, экономикой, социально-политическими явлениями.
Наиболее интересным и продуктивным представляется подход к анализу явлений в зарубежной журналистике, связанных с политическими процессами, а следовательно, и с влиянием масс медиа на жизнь людей.
В российской науке проблемы взаимосвязи прессы и политических процессов наиболее активно стали разрабатываться с шестидесятых годов. Значительная часть литературы была посвящена обоснованию закономерности и неизбежности роста политической активности граждан, а пресса рассматривалась как один из инструментов социального управления. Б восьмидесятые годы был поставлен вопрос о необходимости совершенствования общественных отношений, и в связи с этим стала изучаться степень влияния средств массовой информации на процесс подготовки и принятия политических решений, а также их практической реализации.
В зарубежной науке существует ряд концепций взаимодействия прессы, политических институтов и процессов. В обобщенной форме они могут быть представлены следующими основными направлениями.
Прежде всего, это группа концепций, выделяющих как первоочередную управленческую (манипуляторскую) функцию прессы. Одним из признанных авторитетов этого направления является Уолтер Липпман, книга которого «Общественное мнение» стала настольной для исследователей и практиков печати, в той или иной степени манипуляторскую функцию прессы выделяют Г.Шиллер, Г.Гляйссберг, Т.Соренсен и некоторые другие.
Другая группа исследователей (Б.Мэйо, например, и др.) на первый план ставит коммуникативную функцию прессы. По их мнению, задача средств массовой коммуникации — осуществлять связи по вертикали (от управляющих к управляемым и обратно) и по горизонтали (на различных уровнях управления и социальных срезах общества). Пресса выступает как язык массового общения.
Третье направление — концепция «четвертой власти». Практически все исследователи СМИ обращаются к ней для иллюстрации действенности выступлений прессы. Такие ученые, как У.Ростоу, Д.Белл, Э.Багерстам считают, что общество через прессу влияет на все ветви власти: законодательную, исполнительную и судебную, показательна в этом плане предложенная Ж.Мерме концепция «демократуры». Пресса здесь представляется как феномен, использующий демократические процессы в целях установления собственной диктатуры. Близка к ней и концепция «медиократии», выдвинутая Ф.-А. де Вирье.
Безусловно, нельзя обойти вниманием и широко распространенную точку зрения марксистов: в классовом обществе пресса является оружием классовой борьбы, коллективным пропагандистом, агитатором и организатором.
Пятое направление объединяет концепции, рассматривающие журналистику как самостоятельное явление в социальных и политических процессах. Особое внимание уделяется конкретно-Социологическим исследованиям (П.Лаэарсфельд, Г. Годе), поскольку они имеют ярко выраженный прикладной характер. У.Фрамм, Дж. Меррилл, Дж. Танстелл и др, обособляют так называемый «журналистский подход» к анализу общественных явлений. Танстелл, например, выступил с концепцией «дерегуляции прессы», объясняющей многие процессы с точки зрения усиления рыночных отношений, в масс медиа разных стран.
В чистом виде эти направления исследований встречаются достаточно редко, они взаимообогащаются и дополняются в зависимости от позиции автора или конкретно-исторических условий. Современные концепции демократии (популистская, массовая, полиархии и т.п.) выступают чаще всего как разновидности плюралистической теории. Они в достаточной степени изучены российскими и зарубежными учеными и продолжают оставаться в зоне их пристального внимания [1].
Это вызвано процессами демократизации общественно-политической жизни во многих странах мира. Для обеспечения подлинного народовластия необходимо комплексное осуществление демократических принципов, среди которых немаловажное значение имеет свобода печати. Поскольку в реальном обществе заинтересованные в завоевании или сохранении политической власти классы, группы и слои населения находятся далеко не в равных условиях, степень контроля над средствами массовой информации приобретает первостепенный интерес.
В любом демократическом обществе свобода печати декларирована конституцией. Средства массовой информации выполняют функции информирования и просвещения, контроля и наблюдения за действиями государства, формирования политического пространства. Различные авторы по-разному подходят к определению приоритетов в деятельности СМИ, но практически все сходятся на важности этих функций прессы для демократии.
Внимание к средствам массовой информации со стороны властных структур является постоянным и осознанным. В вышедшей в 1922 г. книге У.Липпмана «Общественное мнение» был поставлен вопрос об отношении средств информации к действительности. В разработке своей концепции он опирался на взгляды представителей философского прагматизма В.Джеймса и Д.Дьюи. Как явствует из книги У.Липпмана, с помощью информации и интереса людей к событиям внутри страны и за рубежом можно проникать во внутренний мир людей, создавать барьер на пути того, что «сбивает их с толку» [2].
Тем самым было положено начало научному изучению и практическому применению манипулятивных возможностей прессы. Наиболее активно исследовал эти возможности известный американский ученый Герберт Шиллер, труды которого неоднократно переводились на русский язык. В работе «Манипуляторы сознанием» автор последовательно рассматривает основные аспекты воздействия СИИ на массовое сознание, на формирование общественного мнения, на управление обществом посредством информационно-пропагандистского аппарата.
Подобный подход позволяет разносторонне показать всю систему средств массовой информации, вычленить информационно-пропагандистский комплекс из других социально-экономических институтов и скрупулезно проанализировать все составные части его и их роль в манипулировании сознанием, в управлении поведением человека.
Шиллер выделяет пять основных мифов, при помощи которых можно манипулировать сознанием. Это:
миф об индивидуализме и личном выборе;
миф о нейтралитете;
миф о неизменной природе человека;
миф об отсутствии социальных конфликтов и
миф о плюрализме средств массовой информации [3].
В этой связи заслуживает внимания книга немецкого исследователя Герхарда Гляйссберга «О концентрации печати и манипулировании общественным мнением». Как справедливо отмечает автор, «концентрация печати улучшает и упрощает условия для обработки сознания, позволяет проводить ее целенаправленнее, полнее и эффективнее» [4].
Ряд исследователей, отвергая концепцию манипулирования, выделяют в деятельности прессы ее коммуникативную функцию. Чаще всего они отмечают роль СМИ в коммуникациях сверху вниз и снизу вверх, а также по горизонтали. Особенно ярко это проявилось по отношению к специальным изданиям в русле «доктрины человеческих отношений в промышленности», одним из основоположников которой является Б.Мэйо. В рамках отдельного предприятия, которое его главным образом занимало, Мэйо не верил в установление гармонии без специальных мер, в особенности, психологического характера. В ряде случаев Мэйо базировался на воззрениях Кейнса и неокейнсианцев. Как Кейнс, так и Мэйо не обращал никакого внимания на классовое строение общества. Концепция Кейнса длительное время господствовала в американской экономической политике, а теория Мэйо служила идеологической основой для управления на уровне предприятий.
Критикуя экономистов XIX века за то, что они недооценивали роль неформальных групп, Мэйо отмечал; «Что мог знать Рикардо о жизни в группах и влиянии групп на поведение человека, запершись у себя в биржевой конторе и погрузившись в абстрактные размышления?» [5].
Особое внимание последователи Мэйо уделяют средствам массовой информации, прежде всего «заводской печати». Основываясь на предпосылке, что знаковая — словесная и образная — коммуникация явилась той основой, на которой складывались и функционируют различные формы общественного сознания, они ратуют за отыскание все более эффективных способов и средств осуществления информационных процессов.
Развитие теории информации и дальнейшее совершенствование ее методов позволили применить некоторые ее выводы к исследованию общественных процессов. Теоретико-информационный подход, в частности, дал возможность получить новые знания об обществе, выявить специфику проявления информации, контроля и обратной связи в общественных системах.
Частным случаем проявления общей тенденции явилось приложение теории информации к психологическим исследованиям. Для ряда стран злободневной стала проблема все большей психологизации агитации и пропаганды.
Отдавая должное коммуникативной и манипулятивной функциям прессы, многие исследователи видят в средствах массовой информации «четвертую власть», которая, наряду с законодательной, исполнительной и судебной, вершит судьбы государств и народов. Быть «четвертой властью» пресса может только в подлинно демократическом обществе, где народ не только принимает участие в политическом процессе, но и может активно влиять на распространяемую информацию. Французский исследователь прессы Жан-Луи Серван-Шрайбер в своей книге «Власть информации» отмечал, в частности, что создание технической базы современных СМИ и «крушение авторитарных королевств и империй ввело повсюду в моду — если не в силу -свободу самовыражения. Таким образом, назрела наконец вся совокупность материальных и политических условий для взрыва в области информации и произошел переворот в образе мыслей и действий людей» [6]. Как отмечает шведский исследователь Эрик Вагерстам, «серьезная журналистика занимается вопросами власти и практики пользования ею, будучи сама властью уравновешивающей и контролирующей.
Парламент — первая власть в государстве, правительство — вторая, третья власть — независимый суд и народные трибуны, которые, как, например, в Северных странах, защищают интересы общественности от произвола властей.
Пресса и независимые журналисты со своей системой этических правил-принципов — четвертая власть» [7].
Используя все права и свободы,. даруемые демократией, пресса сама устанавливает свою диктатуру. Именно так расценивает всесилие прессы и ее способность манипулировать общественным мнением Ж.Мерме, вводя термин «демократура». Контроль за информационными процессами создает, по мнению Ф.А. де Вирье, «медиократию».
Он, в частности, отмечает, что «в условиях медиократии народ остается суверенным, но его роль меняется: становится весомым не его голос в избирательной кампании, а его мнение. В обществе образуются «треугольники» — правительство — масс-медиа — общественное мнение», «знание — масс-медиа — ученики» и т.д.» [8].
Безграничные возможности прессы часто иллюстрируются событиями «Уотергейта», когда благодаря позиции СМИ в Соединенных Штатах Америки стала возможной отставка президента Р.Никсона.
Интересной представляется концепция «информационного общества», выдвинутая О.Тоффлером. А.Бранскомб так характеризует это общество: «Это такое общество, в котором большинство граждан участвуют в процессе создания, сбора, хранения или распределения информации, а не в сельском хозяйстве или производстве» [9].
Понимая прессу как мощное орудие социальной ;и классовой борьбы, марксистские исследователи СМИ расширяют их функции, включая в число последних просвещение, распространение научных знаний, развитие культуры, формирование мировоззрения, управление обществом. Известные положения об открытой партийности печати, о том, что газета является не только коллективным пропагандистом и агитатором, но также и коллективным организатором, позволяет достаточно глубоко анализировать взаимосвязь прессы, политических институтов и политических процессов.
В развитых странах Запада самое пристальное внимание уделяется изучению конкретных социальных функций прессы. Прикладное значение подобных исследований чрезвычайно высоко, поскольку они дают несомненный практический выход. Особенно при изучении так называемых качественных газет, рассчитанных на элиту, принимающую решения. По мнение американского теоретика журналистики У.Шрамма, «качественные» газеты привлекают «влиятельных читателей широтой и глубиной освещения и имеет тенденцию занимать независимую и даже критическую позицию по отношению к правительству. Их политику не контролирует никакая центральная власть, и они служат скорее наблюдателями и критиками своих правительств, чем их представителями» [10].
Крупный специалист в области качественной печати, автор книги «Элитарная пресса» Дж. Мэррил обращает особое внимание на содержание качественных изданий как на одну из главных характеристик. Эти издания представляются Мэррилу «более озабоченными будущим, завтрашними последствиями сегодняшних событий. Они имеют возможность предвидеть и предсказывать благодаря своей заинтересованности и информированности» [11].
Конкретно-социологические исследования прессы позволяют поднять эффективность выступлений печати, найти наиболее важные звенья в цепи формирования общественного мнения и управления им. Как отмечают исследователи, в целом процесс формирования и изменения политических взглядов личности, процесс политической социализации протекает в двух формах — прямой и косвенной, прямая форма включает такие аспекты, как подражание, политическое образование, в частности, под воздействием СМИ, политический опыт. Косвенные формы политической социализации включают межличностное общение, участие в различных неполитических организациях и движениях, генерализацию — перенос на политические объекты и процессы отношений, выработанных к другим ценностям, нормам и явлениям общественной жизни [12].
В ряде стран, например, в США, наблюдается политизация массового сознания. В работе Н.П.Попова «Политизация массового сознания в США» [13] рассматриваются факторы и движущие силы этого процесса, вопросы отношения населения к социально-экономическому устройству общества и различным правительственным органам, к большому бизнесу, важным социальным проблемам, анализируется дифференциация населения на социальные слои и группы в связи с их политической ориентацией.
Социологическое направление представлено также английским автором Д.Макквейлом, изучавшим прессу в качестве социального института. Особое внимание он уделил изучению содержания СМИ и их воздействия на аудиторию. Труды Макквейла во многом перекликаются с исследованиями, выполненными американскими учеными, работавшими в русле американской социологической теории [14]. На концептуальные разработки в области социологической теории массовых коммуникаций оказал серьезное влияние функциональный метод Т.Парсонса.
Конкретные исследования приводят зачастую к обобщениям и выводам в духе различных концепций и направлений, вот, например, к какому заключению пришли крупнейшие американские социологи П.Лазарсфельд и Р.Мертон: «Главные группы власти, основное место среди которых занимает организованный бизнес, приходят к применению методов манипулирования массами посредством пропаганды вместо более прямых средств контроля... Те, кто контролируют взгляды и убеждения в нашем обществе, прибегают меньше к физическому насилию, а больше к массовому убеждению. Радиопрограммы и реклама служат вместо запугивания и насилия» [15].
Конкретные исследования отдельных проблем СМИ приводят и к другим выводам. Так, Дж. Танстелл выступил с концепцией «дерегуляции прессы». Суть ее сводится к следующему. Поскольку во многих странах пресса все больше и больше входит в рыночные отношения, то спрос и предложение такого особого товара, как газеты и журналы, радио- и телепрограммы и т.п., начинают действовать вместо государственных и иных официальных регуляторов. Рыночные механизмы начинают управлять содержанием информации.
В условиях перехода от тоталитаризма к демократии пресса еще не может играть роль «четвертой власти», т.к. существуют весьма эффективные формы её регулирования со стороны государства. В этой связи достаточно интересным является направление, выделяющее в качестве основной коммуникативную функцию прессы. Вместе с тем, у масс медиа есть определенные возможности влиять на политический процесс на всех его этапах — от выработки и принятия решения до контроля за его исполнением.
Интересной и практически значимой является так называемая концепция «привратника», выдвинутая еще в 1947 г. в работах социопсихолога Курта Левина. Как отмечала Г.Ибраева в статье «Исследование коммуникатора на современном этапе» [16], реальные функции редактора-«привратника» таковы:
— творческая (все журналисты в редакции пишут, отбором же занимается руководитель — как правило, ответственный секретарь);
— в самом пишущем сидит «привратник»; каждый по опыту знает, что может быть пропущено в печать, а что нет;
— функции «привратника» выполняют органы внешней цензуры;
— пресса ориентирует массы в информационном потоке, управляет ими, просвещает их.
Существует множество направлений научного исследования масс медиа за рубежом. Среди них — изучение журналистики как института, включенного в политический процесс; изучение философских концепций масс медиа; «экономический» анализ журналистики и т.д. Наблюдается тесное взаимодействие в русле научного исследования журналистики с историей, литературой, языкознанием, политологией, социологией, психологией и другими науками. Совокупность подходов в изучении журналистики в результате даёт так называемую медиалогию как новейшее направление в научном исследовании массовой коммуникации.
Многочисленные зарубежные концепции современной журналистики призваны служить, в конечном счете, практике журналистики. Конечно, сама практика многое берет у теории как концентрированного идейно-концептуального опыта. Взаимовлияние теории и практики осуществляется непрерывно, в некоторых случаях неосознанно. Однако оно ведет к безусловному повышению влияния масс медиа на читателей, слушателей, зрителей.
II. Статус СМИ в обществе
В зависимости от форы собственности средства массовой информации могут быть:
— государственные;
— частные (коммерческие);
— общественные;
— благотворительные (доверительное управление);
— смешанного типа.
Естественно, что форма собственности существенно влияет на содержание и жизнедеятельность издания. Тому существуют объективные и субъективные причины. Государственные СМИ чаще всего дотируются и выражают точку зрения официальных властей, для чего, собственно говоря и создаются. Бюджетные вливания являются основой их безбедного существования.
Частные издания дотируются редко и вынуждены сами добывать себе средства к существованию. Поступления от рекламы некоторым не позволяют даже свести концы с концами. В итоге газеты и журналы все чаше и чаше прибегают к различный ухищрениям, иногда граничащим с нарушением законов, например, «ползучей» рекламе, т.е. оплаченным, скрыто «спонсируемым» публикациям. Среди частных изданий наиболее прибыльными являются бесплатные газеты с большим тиражом, так как они наиболее привлекательны для рекламодателей. Это понятно — у бесплатных газет гарантированное распространение тиража. Проявили свое жизнеспособность и те издания, которые входят в различные финансово-промышленные объединения, где нерентабельность редакционно-издательского бизнеса покрывается доходами других предприятий. Прибыльными могут быть и те издания, которые имеет собственные полиграфические мощности. 
Партийные газеты и журналы и издания общественных организаций редко претендуют на роль доходного предприятия. Они финансируются в соответствии с возможностями того или иного общественного объединения и проводят свою повседневную агитационно-пропагандистскую работу в согласии с их традициями и целями. 
Доверительная или благотворительная форма владения в настоящее время встречается крайне редко. Обычно владельцем в подобном случае является какой-либо благотворительный фонд, основанный богатым меценатом.
Издания смешанного типа включают в себя черты всех перечисленных форы собственности.
Множество теорий современной журналистики применительно к обществу затрагивают проблему свободы печати. Собственно свобода печати в представлении западных исследователей — это: 
— свобода публичного выражения мнения и      
— свобода доступа к источникам информации.
Но даже это урезанное понимание свободы печати в современном обществе не может быть в полной мере осуществлено. Вот почему, декларируя право на свободу публичного выражения мнения и свободу доступа к источникам информации, правящие круги любой страны в реальной жизни различными способами, формами и методами препятствуют осуществлению этих прав. Для теоретического обоснования практики открытой и скрытой цензуры используются различные концепции, разработанные на Западе. 
Для примера рассмотрим концепцию социальной ответственности.
Поскольку средства массовой информации играют чрезвычайно важную роль в современном обществе, постольку и их использование должно осуществляться

лишь во благо общества. Вот почему свобода печати неотделима от социальной ответственности. Действительно, как иногда выражаются, «моя свобода размахивать руками заканчивается там, где начинается кончик носа моего оппонента». Помимо законодательных

ограничений, существуют и так называемые этические т.е. самоцензура журналистов.
Уже в начале века существовали правила освещения в печати общественных событий, закреплённые в различных документах. В 1920-х годах были приняты «Этические правила американской газетной гильдии». В 1935 г. был принят французский «Закон совести». Сегодня в большинстве стран в той или иной форме существуют различные кодексы профессиональной этики журналиста.
Разнообразие концепций и теорий журналистики, в том числе и посвященных свободе печати, подтверждает важность места и роли прессы в политической системе современного общества.
Политическая система общества — это система институтов (государственных учреждений, политических партий, объединений. и.т.п.) и норм, в рамках которой происходит политическая жизнь общества и осуществляется государственная власть.
Пресса, с одной стороны, освещает деятельность всех политических институтов и политические процессы, а с другой, сама активно участвует в них.
В обществе, разделенном на классы, неминуемо возникают организации и институты, выражающие волю различных классов и социальных групп, так называемые политические партии. Даже если эти организации и группы не именуют себя партиями и утверждают, что в политической борьбе не участвуют, они все равно в той или иной степени вовлечены в политический процесс, т.е. в выработку, принятие и претворение в жизнь решений, затрагивающих интересы политической власти .
Хунта Пиночета в Чили была «беспартийной». Но разве она не отстаивала интересы вполне определенных слоёв общества?
Пресса всегда используется для завоевания и удержания политической власти. Естественно, что в каждой стране существует система правительственного руководства средствами массовой информации. Каковы же её составляющие?
В самом простом случае — это институт политической цензуры. Специальные государственные органы осуществляют надзор за публикациями. Цензура бывает как предварительная, так и последующая за публикацией.
Предварительная цензура осуществляется следующим образом. Лицо, отвечающее за содержание выступлений средства массовой информации (редактор или издатель) представляет рукопись в органы цензуры до публикации. Цензор дает разрешение на публикацию, либо отклоняет рукопись в целой, либо запрещает к публикации отдельные фрагменты представленной рукописи.
Цензура может осуществляться и после публикации. В этой случае цензор анализирует издание или передачу и по результатам анализа делает либо представление принимающим решение лицам, либо своей властью налагает взыскание на издание, если это необходимо.
В некоторых странах существует другой вид цензуры. В творческий процесс цензор не вмешивается. Но представитель администрации после просмотра номера газеты или журнала, передачи может либо разрешить распространять издание или вести трансляцию, либо запретить.
В тех странах, где политическая цензура отсутствует или даже запрещена законом, есть другие формы контроля. Чаше всего это законы и подзаконные акты, регламентирующие тот или иной вид деятельности.
И, наконец, есть самые разнообразные способы контроля за средствами массовой информации при помощи финансового воздействия.
Чаще всего используются все названные формы контроля.
Возьмем для примера Соединённые Штаты Америки, где свобода печати декларирована конституцией. Но разве там отсутствуют способы правительственного управления новостями?
В ЦРУ, например, есть Отдел контроля публикаций. Его чиновники осуществляют контроль постфактум.
Но были случаи, когда они, в ток числе и через средства массовой информации, обращались к писателям и журналистам с «настоятельной просьбой присылать рукописи для предварительных консультаций».
Представление готового номера или передачи на контроль представителю администрации для получения разрешения на распространение или трансляцию скорее характерно для Бенина, но и в США подобное случается. Одному из корреспондентов «Вашингтон пост» удалось добыть «жареные» факты, затрагивающие интересы высокопоставленных чиновников. Утечка информации из редакции позволила принять предупредительные меры. Директор ЦРУ позвонил Екатерине Великой (так называет издателя газеты Кэтрин Грэхэм) и попросил не публиковать материал. Она отказалась подчиниться. Тогда ей позвонил президент Рональд Рейган. Материал так и не увидел свет.
Помимо первой поправки к конституции США деятельность средств массовой информации в этой статье регулируется статьей 1, раздел 8 (это так называемая «статья о коммерции», предоставляющая право Конгрессу регулировать торговлю между штатами и с иностранными государствами). Эта статья конституции стала основой, на которой вырос целый куст законоположений, регламентирующих деятельность СМИ.
Безусловно, возможности средств массовой информации не могут не использоваться в целях завоевания и удержания политической власти.
Под термином «власть» понимается «способность и возможность оказывать определяющее воздействие на деятельность, поведение людей с помощью каких-либо средств — воли, авторитета, права, насилия». Под властью часто понимается также политическое господство и система государственных органов.
Термин «информация» происходит от латинского «informatio» — разъяснение, изложение. Первоначально под информацией понимались все сведения, передаваемые людьми устным, письменным или другим способом (с помощью условных сигналов, технических средств и т.п.). С середины XX века это общенаучное понятие, включающее обмен сведениями между людьми, человеком и автоматом, автоматом и автоматом; обмен сигналами в животном и растительном мире; передачу признаков от клетки к клетке, от организма к организму. Информация также одно из основных понятий кибернетики.
Уже из данных определений видна вся важность информации особенно для осуществления политической власти.
Человеческое общество, будучи целостным организмом, развивается как система, элементы которой (сферы общественной жизни) находятся во взаимодействии друг с другом. Отсюда ясно, что для удержания власти управление обществом должно быть системным, комплексным.
Исторически сложились два принципа управления обществом: стихийный и сознательный. Стихийное управление выражает такое взаимодействие социальных сил, в котором неустранимо действие случайного, — это усредненный результат, складывающийся из массы целенаправленных сознательных действий, в которых принципиально нельзя учесть все их последствия (рынок, например).
Переход к сознательному управлению невозможен без научного осмысления процессов, протекающих в обществе. В наши дни наиболее интенсивно проблема управления разрабатывается в связи с развитием общетеоретических дисциплин, а частности кибернетики, два основополагающих понятия которой — информация и управление.
Социальная информация есть прежде всего смысловая информация, то есть такая, которая перерабатывается человеческим сознанием и реализуется в деятельности людей. Она циркулирует в обществе как совокупность знаний, сведений, сообщений, идей об окружающем мире, прежде всего об обществе, служащих целям управления общественными процессами. Оптимальное управление предполагает объективную, истинную и полную информацию.
Успех демократии, как отмечают многие исследователи, во многом зависит от возможности справедливого и равного распределения в обществе всех соперничающих точек зрения, которые позволили бы гражданам сделать свой, подкрепленный информацией, выбор.
Интересным представляется опыт Швеции по обеспечению декларированного конституцией принципа гласности. В этой стране правительство субсидирует партийные общественно-политические газеты, что позволяет отразить в них весь спектр политических воззрений. В итоге связи редакций газет со своими партиями ослабли, а с государственными органами окрепли.
Чрезвычайно важной в современных условиях становится возможность доступа как оппозиции, так и правящих кругов к средствам массовой информации. Особенно это важно во время избирательных кампаний, когда идет открытая борьба за выборные должности. Обеспечение равного доступа к СМИ — главный показатель способности властей провести честные и справедливые выборы.
Национальный демократический институт для международных отношений (США, федеральный округ Колумбия, Вашингтон) среди общих принципов наблюдения за средствами массовой информации выделяет четыре принципиальных аспекта. Первый заключается в необходимости следить за действиями властей по обеспечению права журналистов на сбор и распространение информации. Второй аспект связан с анализом того, что делают власти и пресса для предоставления партиям и кандидатам возможности общаться с избирателями в ходе предвыборной камлании. Третий аспект предполагает наблюдение за попытками властей и прессы добиться объективности в освещении партий и кандидатов в информационных рубриках и программах новостей. И четвертый аспект — что делает правительство и средства массовой информации для просвещения избирателей о важности и процедуре голосования [1].
Среди наиболее вероятных фактов, не позволяющих СМИ свободно осуществлять присущие им функции, по мнение авторов этого документа, следует отметить следующие. Это прямая правительственная цензура или вмешательство, непрямые факты цензуры, давление или атаки на представителей прессы с целью помещать им выполнять свои законные обязанности по освещению избирательного процесса, неспособность властей обеспечить журналистам и издателям необходимую защиту от давления со стороны политических экстремистов, цензура внутри самих средств массовой информации. Кроме того, следует оценивать доступность и эффективность механизмов обжалования неправомерных действий, совершенных против прессы, как и возможность обжалования партиями и кандидатами неправомерных действий самой прессы. Эти механизмы включают в себя обращения в избирательные комиссии разных уровней, государственный орган, отвечающий за деятельность средств массовой информации, прокуратуру и суды [2].
Практика зарубежной журналистики уже давно выработала противоядие откровенной продажности прессы. Главное — это строгое соблюдение законов и подзаконных актов, касающихся масс медиа. «Скрытая» реклама запрещена во многих цивилизованных странах; подкуп журналистов карается по закону и т.д. Более того, многие редакции и общественные организации журналистов приняли и строго чтут «Кодексы этики», несоблюдение которых грозит увольнением с работы. Чаще всего этические нормы поведения включаются в коллективный договор с издателем и входят составной частью в контракт с работником. Строго определены и взаимоотношения между редакциями и государством. В частности, работа так называемых «омбудсманов» нацелена на защиту интересов широкой общественности, проверку и перепроверку публикаций, надзор за соблюдением журналистами законов и этических правил [3].
В последние годы российские и зарубежные авторы уделяют большое внимание правовым и этическим проблемам функционирования средств массовой информации. Этот интерес не случаен. Он предопределен практическими потребностями журналистов и всего общества.
Обретение прессой определенной силы и власти в связи с ее концентрацией и монополизацией (в частности, появилась возможность контролировать содержание газет и массовых журналов с большим тиражом) приводит к зарождению породы предпринимателей, заинтересованных больше в получении политических доходов, а не собственно финансовых. Они прилагают все усилия к тому, чтобы установить контроль над содержанием принадлежащих им средств массовой информации. Это явление еще раз подтверждает необходимость исследования взаимоотношений власти и журналистки, права и этики в этой сфере человеческой деятельности.
Весьма полезными представляются публикации, подготовленные программой «Статья 19», Фондом защиты гласности и другими организациями, отдельными авторами [4].
III. Зарубежная журналистика и техника
В развитии массовых коммуникаций техника всегда играла и будет играть первостепенную роль. От традиционных форм передачи информации устным способом от одного человека к другому и до суперсовременных, с использованием мощнейших компьютеров и искусственных спутников Земли, пролегла дорога открытий, побед и поражений.
Клинописные тексты на керамике, иероглифы на шелке и папирусе, древнеславянская письменность «чертами и резами», узелковая грамота древних индейцев и многое другое впитала в себя мировая история человеческого общения.
Бурный период развития массовых коммуникации начался с изобретением печатного станка с кассово-наборным шрифтом, но особенно — радио и телевидения. На смену быстро ставшим традиционными способам и средствам передачи информации сейчас приходят новые, связанные с использованием новейших технологий.
Джон В. Павлик из Государственного университета Сан Диего в своей книге «Новая медиа-техника: Культурные и коммерческие перспективы», вышедшей в свет в 1996 г., глубоко анализирует современные технологические новшества и их влияние на средства массовой информации, прослеживает дальнейшие пути и перспективы развития масс медиа. В частности, он отмечает, что произошла техническая трансформация медиапродукта, в чем особую роль играют персональные компьютеры [1].
Об этом говорят и другие многочисленные исследования, в этом мм убеждаемся на своем повседневном опыте. Компьютер позволил значительно модернизировать сбор, хранение и каталогизирование информации. А это, в свою очередь, привело к радикальнейшим изменениям в масс медиа.
Возникло множество компьютерных баз данных общего пользования. Марта Уильяме, профессор информатики из штата Иллинойс, отмечает, что надежный и исчерпывающий поиск статей, скажем, в области химии может быть проведен с помощью компьютера за 10 -15 минут; для того же, чтобы просто снять с библиотечной полки указатели за последние 20 лет, потребуется больше времени.
Эта компьютерная база данных охватывает опубликованные с 1965 г. материалы о 6700000 химических веществ и обеспечивает легкий доступ к рефератам 4500000 статей. Среди наиболее крупных коммерческих баз данных — ЛЕКСИС и НЕКСИС. База данных ЛЕКСИС, обслуживающая банки, коммерческие предприятия и журналистов, содержит полные тексты 8 млн. статей из 125 газет, журналов и других источников. В журналистских файлах базы данных НЕКСИС можно найти тексты статей, печатавшихся в четырех основных ежедневных газетах США, обзоры прессы разных стран и сообщения многих агентств новостей. Эти файлы еженедельно пополняются примерно четырьмя десятками тысяч новых статей [2].
Рубеж 1970 — 1960-х годов был ознаменован повсеместным внедрением компьютерной техники. Журнал «Электроник дизайн», одно из известнейших американских изданий по электронике, в частности, писал: «Журналы, распространяемые в национальном масштабе, влиятельные газеты, даже коммерческое телевидение возвещают о распространяющемся феномене, называемом микроэлектроникой. Кто же помогает нам войти в эту новую эру? Вы — инженеры, — так же, как вы помогли войти в наш дом Космическому веку. Космический век помнит то время духовного подъема, когда тысячи молодых американцев откликнулись на призыв молодого президента, спросившего, что вы можете сделать для нашей страны. И вы приняли участие в этой кропотливой работе. Вы были профессионалами с глубоким чувством признания. Миссия была быстро выполнена (мы достигли Луны), и тогда карьера многих из вас закончилась. Позднее, когда оборонные заказы истощились, контракты уменьшились, много большее число людей из вашей среды было выброшено за борт, — профессионалы без профессии» [3].
Это выступление специализированного журнала отмечает два момента: во-первых, безграничные возможности современной техники и роль микроэлектроники; во-вторых — социальные последствия (иной раз далеко не благоприятные) внедрения новейшей техники.
Каковы же последствия внедрения новейшей техники в практику журналистики?
Любая газета, любой журнал или альманах в той или иной степени отводят свою площадь рекламе. Именно реклама в настоящее время является основным источником доходов издания. В зависимости от условий распространения, национальных традиций и экономической ситуации доходы от рекламы в средствах массовой информации в различных странах разные. Так, в Испании они насчитывают около 80 процентов всех доходов, в США — 75, а во Франции — лишь около 60 процентов.
В изданиях Запада рекламная деятельность строго отделена от собственно журналистской. Это сделано для того, чтобы рекламодатель не мог повлиять на информационную сущность издания. В большинстве стран запрещена так называемая ползучая реклама, завуалированная под редакционные сообщения или новости. Во многих странах — законом, в некоторых, как в Англии, например — обычаями и судебными прецедентами. Для того чтобы у редакционных сотрудников не возникло желания писать так называемые заказные материалы, существуют особые административные правила, обязательно соблюдаемые всеми редакциями.
Внедрение новейших технических достижений радикально изменило структуру редакционных коллективов и взаимоотношения должностных лиц в процессе производства.
Рассмотрим организацию типичной американской газеты тиражом в 50 тыс. экз. При меньших тиражах функции штатных работников могут совмещаться, при больших — возникают новые должности.
ХОЗЯИН, ВЛАДЕЛЕЦ издания — это человек, вложивший в газету деньги и желающий получить прибыль. Для .итоге он нанимает издателя, либо сам выполняет его функции.
ИЗДАТЕЛЬ — это главный администратор издания. Он отвечает за всю деятельность газеты, а главное — за ее доходность. Его запрещено отвлекать от встреч с общественностью и разработки концепций. Лишь два человека имеют право входить к нему с докладами и отчитываются за свою деятельность. Это главный редактор и генеральный директор.
ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР отвечает за техническое обеспечение редакции, типографию, распространение газеты. Ему подчинены: управляющий, директор по маркетингу, бизнес-менеджер, заведующий компьютерной обработкой информации, производственный директор. Ему же подчинены бухгалтерия и, что очень важно для нас, отдел рекламы.
ГЛАВНЫЙ РЕДАКТОР отвечает за все содержание газеты, включая редакционные статьи. Он не имеет права вмешиваться в дела отдела рекламы — это прерогатива генерального директора.
РЕДАКТОР-РАСПОРЯДИТЕЛЬ подчинен главному редактору. Он является главным администратором в отделе информации и согласовывает свою работу с главным редактором. Он также подчинен издателю, что подчеркивает преимущественную важность новостей над редакционными статьями. При такой структуре уменьшается вероятность появления мнения редакции в колонке новостей. Редактор-распорядитель — полный хозяин в отделе информации. Ему подчинены: 
— редактор общих новостей,
— редактор столичных новостей,
— редактор региональных новостей,
— редактор спортивных новостей;
— редактор деловых новостей,
— художественный редактор (фоторедактор),
— редактор воскресных выпусков.
Всего в штате отдела информации 55 человек. На каждую тысячу тиража приходится, как правило, один редактор, на одного редактора — 2,5 репортера.
РЕДАКТОР РЕДАКЦИОННЫХ СТАТЕЙ существует не в каждой газете. Обычно редакционные статьи пишут главный редактор и два-три журналиста (по его указанию). Остальным писать редакционные статьи запрещается
ВЫПУСКАЮЩИЕ РЕДАКТОРЫ проводят окончательную правку уже подготовленных материалов, пишут к ним заголовки и пр.
ПОМОЩНИК РЕДАКТОРА-РАСПОРЯДИТЕЛЯ выполняет обязанности своего шефа в его отсутствие. В обычное время он делает другую работу, в частности, готовит годовой финансовый баланс отдела информации.
РЕДАКТОРУ СТОЛИЧНЫХ НОВОСТЕЙ подчинены ПОМОЩНИК и два секретаря, которые отвечают на телефонные звонки, ведут досье, делают вырезки и т.п.
БИБЛИОТЕКАРЬ подчинен редактору-распорядителю и заведует справочниками, картотекой материалов и т.п., ведет необходимые досье.
ХУДОЖНИКИ-ГРАФИКИ появились в штатах американских газет лишь несколько лет назад, что было связано с необходимостью компьютерных иллюстраций.
СИСТЕМНЫЙ РЕДАКТОР отвечает за создание компьютерных программ, обучение сотрудников и выявление неисправностей в компьютерной системе.
СПЕЦИАЛЬНЫЕ ГРУППЫ сотрудников созданы при генеральном директоре и при главном редакторе. Они возникли относительно недавно и отвечают за повышение рентабельности издания и получают зарплату выше, чем их начальники.
РЕДАКТОР-ЭДИТОРИАЛИСТ постоянно находится в помещении редакции и обрабатывает материалы, которые ему приносят репортеры. Он координирует деятельность репортеров, дает редакционные задания, отчитывается перед редактором-распорядителем. Его заработная плата примерно в два раза больше, чем у репортера.
Технология печати
На смену высокой печати повсеместно приходит офсет, который легко компьютеризируется. Сейчас компьютер широко используется для набора текста и верстки, подготовки оригинал-макетов изданий, включая многоцветные.
Давайте проследим путь издания от рукописи до выхода тиража. Итак, автор принес или прислал по электронной почте рукопись. Она в соответствии с традициями той или иной редакции вычитывается, скажем, литсотрудником, заведующим отделом, ответственным секретарем и редактором (это по принятой в России схеме). Но прежде, чем пройти эти круги правки и подготовки к печати, рукопись вводят в компьютер, или, как выражаются, «набивают текст». И уж затем только в зависимости от технической оснащенности она направляется к тому или иному исполнителю либо по локальной компьютерной сети, либо просто передаемся из рук в руки. После вычитки и правки рукопись в электронном виде поступает на верстку. Здесь тексты занимают отведенные им места, сканируются и ставятся иллюстрации, делается цветоделение, если это нужно. На лазерном принтере выводится оригинал-макет, с которого уже и будет выпускаться тираж. Все эти операции можно производить не сходя с рабочего места, если редакционные компьютеры объединены в локальную сеть. Универсальная компьютерная система редактирования обрабатывает информацию всех отделов. Редакторская система для отделов, напротив, обрабатывает новости каждого из них в отдельности. Лишь отдел спортивных новостей сам редактирует свои материалы, поскольку нужно знать клички спортсменов, положение команд в турнирных таблицах [4].
А если ваш компьютер включен в какую-либо информационную сеть, то появляется возможность работы «on line», т.е. ставить, скажем, информацию ИТАР-ТАСС прямо на полосу издания издания. Алфред Глоссбреннер в статье «Он лайн»: выход в электронную вселенную» так рассказывает о возможностях работы: «Мне нравится встречаться с людьми через «он лайн», но я использую эти системы и в профессиональных целях. Они особенно полезны для связи с редакторами журналов и для доставки им готовых статей. Например, я недавно закончил статью для журнала, редактор которого живет в небольшом городе в штате Вермонт. Чтобы доставить ему эту статью, которую я написал на компьютере, я набрал свой местный номер «Тимнет», подключился к системе «Эм-си-ай мэйл» в Вашингтоне и указал номер своего счёта и адресное слово. Затем я дал несколько команд, сообщил «Эм-си-ай мэйл», что хочу сделать отправление по «э-почте», добавил адрес «Эм-си-ай мэйл» моего редактора и приказал компьютеру отгрузить статью с моего диска. Все заняло около двух минут. Универсальный компьютер «Эм-си-ай мэйл» поместил статью в файл редактора. Когда он позднее подключился к системе, она сообщила ему, что его ждет почта. После этого редактор разгрузил мою статью в свою систему. Теперь моя статья в компьютере редактора, и он может отредактировать её с помощью текстового процессора и отослать из своего дома в Вермонте в редакционный отдел журнала в Бостоне. Том его коллеги направят статью на компьютеризованную наборную машину» [5]. 
Сейчас в мире число широкодоступных служб «он лайн» перевалило за сотню и их количество неуклонно растёт.
Новая техника быстро внедряется в оформление изданий. Так, самый обычный фотоаппарат сейчас приобретает новое качество. Он стал цифровым. А это значит, что изображение может быть записано на диск, в результате отпадает надобность в таких дорогостоящих и трудоемких процессах, как химическая обработка пленки, фотопечать и т. п. Фотография с диска вводится в компьютер, где может быть отретуширована, подготовлена к печати и поставлена на отведённое ей место.
Компьютер предоставляет широчайшие возможности для нелинейного монтажа и многих других операций.
Поскольку наш век стал, как иногда выражаются, «телевизионным», то и в верстке газет и журналов произошли качественные изменения. Так, эффективнее стал использоваться изобразительный ряд издания. На широкие поля выносятся «говорящие» цитаты большого материала; текст почти всегда иллюстрируется, причем не только рисунками и фотографиями, но в том числе графиками, диаграммами, чертежами... Шире используются аншлаги, подзаголовки, рубрики, врезки и другие оформительские приемы.
Новые технологии активно внедряются и в полиграфическое производство. Среди новинок — ризография, использование резинотканевых рабочих форм для офсетной печати, новые оконечные устройства для печати.
Лазерные печатающие устройства привели к удешевлению полиграфического производства. Появились «типографии на столе», что принесло изменения в сферу печатных масс медиа. Появились цифровые офсетные типографские машины, а это позволяет управлять выпуском тиража непосредственно с компьютера, на котором верстался оригинал-макет.
В случае подключения типографий к компьютерным сетям возникает возможность гибкого управления полиграфическими мощностями. И наконец, появилось множество газет и журналов в «электронном формате», распространяемых по компьютерным сетям и на компакт-дисках. Так, американский научно-популярный журнал «Омни» распространяется по сети «Америкэн он лайн», лондонские «Таймс» и «Файненшл таймс» рассылают по библиотекам годовые подшивки своих изданий на компакт-дисках, в Германии свыше двухсот журналов «гуляет» по компьютерным сетям...
Перенос газетно-журнальной информации из бумажных изданий, скажем, в Интернет, позволяет найти любую нужную нам информацию в считанные секунды независимо от времени выхода в свет газеты или журнала. К электронным газетам и журналам прилагается поисковая система, которая способна найти необходимый материал по ключевым словам, в заданном временном интервале, по фамилии автора.
Появление «электронных» газет и журналов в Интернете свидетельствует лишь начало осуществления глобального проекта переноса в эту сеть средств массовой информации.
И еще одна новинка. В Массачусетсом техническом исследовательском центре изобретена электронная книга, напоминающая обычный том в твердой обложке, но ее содержание можно периодически менять по прочтении. В память книги можно вводить любые тексты, хранящиеся в памяти сети Интернет. На задней обложке этой своеобразной книги расположена клавиатура. Текст электронной книги появляется на бумагообразной синтетической читаемой поверхности. Буквы возникают по принципу «дигитальных чернил» (жидкие кристаллы). Как отмечает «Бизнес уик» со ссылкой на рабочую группу физика Джозефа Джэкобсона, электронная книга позволяет после зарядки читать ее где угодно, в том числе там, где нет терминалов Интернета [6]. И это далеко не все новшества, привнесенные новейшими достижениями в редакционно-издательское дело.
Радио
С момента изобретения радио этот вил связи и средство массовой информации непрерывно развивается и совершенствуется. Сейчас используются практически все диапазоны радиоволн, стали реальностью радиопередачи со стерео- и квадрозвучанием. Сверхминиатюризация и спутниковые ретрансляторы позволяют вести эфирные передачи из любого места планеты вне зависимости от наличия или отсутствия крупных передающих центров. Новые технические средства позволяют пересылать громадные объемы информации за считанные секунды.
Радиоприемник стал привычной вещью домашнего обихода. Он имеется почти в каждой семье, в том числе и в развивающихся странах, особенно в труднодоступных местностях. Активно развивается радиовещание в странах Азии и Африки. 
Сегодня только в пользовании американцев находится 485 миллионов радиоприемников, по пяти на каждую семью (121 миллион из них в автомобилях). Американцы могут принимать более 10 тысяч радиостанций, большинство из которых местные.
Цифровая запись звука позволяет добиться высочайшего качества звучания. Появились новые средства записи и воспроизведения, скажем, лазерные диски.
Новые технические средства делают возможной высококачественную связь высокой надежности с защитой от подслушивания. Можно вести радиопередачи из-под воды, из глубин мирового океана, укрывшись многометровой толщей льда и т.п. Стала реальностью связь с использованием лазерного луча и сверхдлинных радиоволн.
Отдаленные объекты, например, высокогорные метеостанции, корабли и т.д. получили аппаратуру факсимильной связи, позволяющую принимать по радио выпуски газет с выводом их на печать. Возникли редакции, специализирующиеся на выпуске факсимильных газет.
Телевидение
Современная революция в технологии массовых коммуникаций особенно большие возможности открыла перед телевидением. Компьютеризация дала в руки телевизионщиков такие неожиданные и недоступные ранее возможности, как мультимедиа, компьютерную анимацию, стереотелевидение, и освободила подступы к голографическому телевидению.
Но это далеко не все возможности. То, что обычно ускользает от взгляда телезрителей не менее впечатляюще. Так, сейчас ведутся работы но восстановлению старых кинолент и обогащению их палитры цветом. Произошли изменения в видеоряде телевизионных программ. Шире стал использоваться прямой эфир, что делает зрителей зачастую не только свидетелями, но и участниками событий.
Особую роль в развитии массовых коммуникаций сыграли видеомагнитофоны и видеопроигрыватели. Цифровая запись изображения, видеодиски, лазерное воспроизведение изображения и звука стали широко применяться в промышленности и в быту.
Как говорят, все новое — это хорошо забытое старое В шестидесятые годы в СССР выпускался проекционный телевизор «Мир». Он позволял смотреть передачи на большом экране, который вешался на стенку. Японские специалисты на новом техническом уровне возродили эту идею. С 1997 года фирма Toshiba приступила к выпуску проекционного телевизора серии Dramatic-Theatre. Главное достоинство этих напольных телевизоров, размер экранов (а не кинескопов) которых варьируется от 48 до 61 дюйма по диагонали — принципиально новые схемы передачи изображения и звука. Телевизоры этой серии отличаются весьма плоским корпусом, что позволит им легко вписаться в интерьер любой квартиры.
При кажущейся однотипности видеотехники новинки домашних видеомагнитофонов и видеоплейеров серьезно отличаются по уровню качества и комфорта. Так, один из главных секретов новой модели Toshiba V-856G — новейшая и весьма удачная цифровая система удаления помех в видеоизображении, позволяющая получить безукоризненную картинку на экране. Эта технология значительно улучшает качество воспроизведения старых пленок. Система Digital Noise Reduction, встроенная в видеомагнитофон «люкс», автоматически убирает с пленки все дефекты: «эффект снега» — черные и белые точки на экране, неравномерную яркость, размытость цветовых тонов и др.
Кабельное телевидение сделало изображение более качественным; спутниковое вещание сократило для нас расстояния. Особое распространение в США получили сети кабельного телевидения. Сейчас примерно половина американских сеней являются подписчиками каналов кабельного телевидения, которое может вести трансляцию по 150 каналам. В ряде стран (например, в США, Великобритании, Швеции и др.) внедряется цифровое телевидение, как кабельное, так и эфирное.
Внедрение новейших технических достижении позволило приступить к реализации так называемого «программируемого» (или интерактивного) телевидения. Это осуществляется следующим образом. Абонент телеканала при помощи компьютера связывается с телецентром и заказывает себе на определенное время ту или иную передачу. Скажем, новости, кинофильм или что другое. В строгом соответствии с заявкой зрителя его телеприемник или компьютер продемонстрирует заказанную передачу, а то и полностью сформированную по желанию абонента программу.
Интерактивное телевидение позволяет зрителю не только смотреть, что хочется, но и активно вторгаться в передаваемый ему на экран сюжет, по желанию зрителей, связавшихся при помощи компьютера или обычного телефона со студией, могут быть изменены отдельные эпизоды, развязка, а то и целиком сюжет передачи. Короче говоря, зритель вторгается в производство информационного продукта.
Конечно, в ряде случаев все это очень хорошо и интересно. Правда, далеко не всегда. Это имеет и отрицательные последствия. Так, становится возможным тотальный контроль над вкусами, привычками и образом жизни телезрителей.
В 1997 году Федеральная комиссия связи США приняла решение о постепенном переходе к стандартам цифрового телевидения. Цифровое телевидение позволяет значительно улучшить качество изображения на экранах телевизоров, увеличить количество каналов при тех же мощностях вещания.
Но если спор между цифровым и аналоговым телевидением завершился в пользу цифрового, то другой старый спор, что лучше — компьютер или телевизор — разгорелся с новой силой. Тем более, что в этот спор включились очень большие деньги.
Коротко о сути спора. Современный мультимедийный компьютер позволяет принимать радио- и телепередачи, воспроизводить записи. Причем качество звука и изображения значительно выше, чем у телеприемников. Но стоимость телевизора много меньше, чем даже простого компьютера. И массовый потребитель пока отдает предпочтение телевизору, тем более, что появилось множество различных приставок, позволяющих обычному телеприемнику выполнять некоторые функции персонального компьютера.
Последние наработки в области дальнейшего совершенствования компьютеров позволяют надеяться на резкое увеличение качества всех параметров при быстром снижении цен ровничной и оптовой продажи. Это говорит в пользу компьютеров. Тем более, что компьютерная сетевая отрасль, включая Интернет, собирается вторгнуться в совершенно новую для себя сферу: мир голосовой связи.
По состоянию на 1997 год в США компьютерный сетевой сектор дает 10-15 процентов дохода от телекоммуникаций страны (это приблизительно 250 млрд. долларов). Пока это только начало, но уже сегодня голос по Интернету рассматривается как один из наиболее перспективных рынков следующего десятилетия, в качестве технического обеспечения этой идеи был разработан шлюз для передачи голоса по компьютерным сетям. Это устройство оцифровывает, сжимает и помещает голос в так называемые «IP-пакеты» для передачи по сетям Интернет-Интранет-Экстранет. Многие эксперты оценивают рынок шлюзов для передачи голоса в 1,8 млрд. долларов в 2001 году, а рынок телефонного оборудования — в 7,5 млрд. долларов. Совместно эти технологии смогут принести около 90 млрд. долларов для тех, кто займется предоставлением услуг по передаче голоса по компьютерным сетям. Есть еще одна выгода от внедрения этой технологии: в тех же США плата за телефонный разговор упадет приблизительно с 6 центов до 1 цента в минуту [7].
Этот рынок только нарождается, но уже крупные инвесторы вступили в схватку за контроль над ним. Конкуренция привела к положительный результатам: принят стандарт, определяющий параметры для передачи видео, голоса и данных по компьютерным сетям. Однако требования пользователей к качеству и пропускной способности новых коммуникационных магистралей растут более быстрыми темпами, чем возможна модернизация инфраструктуры. Требования заказчиков за два года выросли почти в 5 раз! В итоге специалисты всерьез задумались о необходимости развертывания сети Интернет нового поколения, что чревато опять-таки большими финансовыми вложениями и, следовательно, большими прибылями.
Что касается телевидения, то здесь идет его быстрое сближение с компьютерными сетями. Сейчас в распоряжении американцев находится 300 млн. телевизионных приемников. Билл Гейтс и руководимая им известная фирма Microsoft взяли курс на объединение в глобальную сеть телевизоров, телефонов, проигрывателей и другой бытовой электронной техники. Фирмой было израсходовано 2,4 млрд. долларов на то, чтобы покорить американские гостиные так же, как в свое время она завоевала персональные компьютеры. В частности, за 425 млн. долларов была приобретена фирма WebTV Networks, которая создала технологию перемещения по Интернету, используя бытовой телевизор. 1 млрд. долларов был вложен в приобретение компании кабельного телевидения Comcast. Кроме того, были поставлены под контроль некоторые фирмы, специализирующиеся в области передачи аудио- и видеоинформации по Интернету [8].
Естественно, Microsoft рассчитывает получить прибыль от этих вложений. Но этот монстр не одинок. Целый ряд гигантов-производителей бытовой электроники хотят стать законодателями мод и стандартов для телевизионных Интернет-устройств. Эти фирмы добиваются одного и того же: чтобы миллионы потребителей, которые никогда не купят компьютер, пользовались бытовыми устройствами, обеспечивающими взаимодействие с новыми формами электронных развлечений, а также образовательными и коммерческими программами, другими возможностями современных средств массовой информации.
В продажу поступили приставки к бытовым телевизорам, позволяющие владельцу пользоваться сетью Интернет. Но производство приставок — это лишь надводная часть айсберга. Появилась возможность продажи нового программного обеспечения и предоставления ряда других новых услуг. Большинство аналитиков предсказывают, что через какой-нибудь десяток лет практически все бытовые электронные устройства станут полноправными членами цифрового сетевого сообщества.
«Точно так же, как электричество изменило нашу жизнь, превратив граммофоны в стереофонические проигрыватели, ледники в холодильники, а свечи в лампочки. Internet революционизирует все устройства, которыми мы пользуемся, — от компьютеров до телевизоров, телефонов и автомобилей», — утверждает Вэй Йен, президент NCI, фирмы, занимающейся созданием стандартов программного обеспечения для бытовой техники будущего [9].
По оценкам специалистов, число телевизоров, обеспечивающих доступ к Интернет, составит к 2005 году пятьдесят миллионов [10].
Пока же идет медленное превращение домашних компьютеров в некое подобие телевизоров, к осени 1998 года предполагается оснащение большинства персональных компьютеров платой тюнера, позволяющего принимать цифровые телепередачи.
Можно сделать такой вывод: идет сближение двух направлений, и мы в недалеком будущем станем обладателями совершенно нового бытового устройства, соединяющего в себе преимущества как телевизора, так и компьютера.
В январе 1998 года на выставке в Лас-Вегасе компанией Laral Group была продемонстрирована новая разработка — домашний информационный концентратор обмена данными для объединения персонального компьютера и телевизионного приемника в единое информационное целое. Суть нововведения состоит в том, что заурядный бытовой телевизионный приёмник становится фактически неотъемлемым элементом штатного периферийного оборудования персоналки пользователя. Предусмотрена также возможность одновременного подключения до восьми персональных компьютеров при максимально допустимой разнесённости домашней радиолинии в 60 метров. Это ограничение диктуется допустимым уровнем высокочастотного излучения.
Эти и многие другие новинки техники (например, звуковая карта для персонального компьютера с объемным звучанием фирмы Dimond Multimedia System) позволяет объединить в одно целое все существующие электронные источники информ
Коммуникации
По-новому мы смотрим сегодня на традиционные виды связи. Вот, например, почта. В наше время она используется не только для отправки личных или официальных сообщений. Появление бесплатных листков объявлений, газет и журналов заставило обратиться за услугами почтового ведомства и владельцев этих изданий. А использование почты в целях рекламы и «паблик рилейшнз»? Факсимильная связь никого не удивляет, а ведь совсем недавно на нее смотрели как на диковинку.
Такое знакомое нам средство связи, как телефон, приобрело совершенно новый вид.. Световолоконная оптика позволяет нам резко увеличить число абонентов. А если у вас есть компьютер и модем, то вы становитесь абонентом компьютерных сетей, грандиозные возможности которых далеко не изучены. Сейчас в Снежинске Челябинской области, где располагается федеральный ядерный центр, разработаны световоды, не имеющие аналогов в мире. Японские специалисты с завистью смотрят на достижения наших физиков. К сожалению, пустить результаты разработки теоретиков в серию и модернизировать связь у нас нет возможности.
Тот же телефон, включенный в сотовую или спутниковую сеть, дает вам безграничную свободу передвижения. И еще одно «новшество» — справочные услуги по телефону. Можно не только узнать точное время или нужный адрес, но и подыскать работу по душе, разместить рекламу и объявление.
Давно известны компьютерные сети. Но сейчас — это целая отрасль высокотехнологичного производства. Самое главное — распространение информации. Именно это позволяет делать компьютерные сети высокоэффективно и при минимальных затратах.
Роберт Meткалф, создатель информационной сети «Этернет», сравнивает электронные коммуникации с нервной системой. Брайан Дэйли из отдела «паблик рилейшнз» фирмы «Рокуэлл интернешнл» ощущает преимущества информационных сетей ежедневно. Если он не может сразу ответить на вопрос репортера какой-либо газеты, он включается в сеть, связывающую штаб-квартиру компании в Питсбурге (штат Пенсильвания) с ее авиакосмическим подразделением в Эль-Сегундо (Калифорния). В эту сеть входят десятки тысяч терминалов, персональных компьютеров, десятки быстродействующих ЭВМ и суперкомпьютер «Крей Х-МР [11]. Амбициозную программу создания до 2001 года самого быстрого в мире «ультракомпьютера» выдвинули японские специалисты. Этот компьютер должен действовать примерно в миллион раз быстрее персональных компьютеров или в тысячу раз быстрее так называемых суперкомпьютеров.
По словам представителя фирмы-разработчика, их детище сможет всего за три-четыре дня справиться с комплексом задач, над которыми стандартный персональный компьютер ломал бы голову миллион лет.
Сейчас в повестку дня внесен вопрос о практическом создании компьютеров, работающих на тех же принципах, что и человеческий мозг. Первым шагом на этом пути стал нейрокомпьютер. Нейрокомпыотерные технологии пока еще находятся на стадии развития, но отдельные образцы уже с успехом используются в ряде фирм. Наиболее часто они применяются для визуального контроля выпускаемой продукции. Подобные системы «машинного зрения» позволяют распознавать, ко всему прочему, даже внешность человека.
Предполагается, что нейрокомпьютерные технологии найдут широкое применение для обеспечения соглашения о новом режиме перемещения в пределах стран европейского сообщества. В целях идентификации личности будут введены специальные карты, содержащие отпечатки пальцев, полное описание лица и рисунок радужной оболочки глаз, которые будут сравниваться с оригиналом при прохождении досмотра в аэропорту. В полицейском управлении Чикаго успешно используются так называемые нейронные сети. При анализе данных о 12500 сотрудников этого управления нейронная сеть определила 90 подозрительных полицейских, злоупотребляющих своим служебным положением. Но это только вершина айсберга. На стыке биологии и кибернетики возникло новое направление. Появились ДНК-компьютеры, созданные на основе бактерий, живущих в солончаках. Американский химик Джеймс Хикман, занимавшийся вживлением нейронов лабораторных крыс в электронные устройства, считает, что биоэлектронные технологии станут повседневной реальностью через 3-5 лет. Сравнительно недавно профессор из университета Южной Калифорнии Леонард Адлеман поразил ученых описанием того, как, используя молекулы ДНК, можно производить сложные математические вычисления значительно эффективнее, чем на суперкомпьютерах. ДНК-компьютеры потребляют в миллиарды раз меньше энергии, чем привычные нам компьютеры, могут одновременно выполнять множество сложнейших операций. Подсчитано, что примерно полкилограмма молекул ДНК могут хранить информации больше, чем память всех вместе взятых созданных до сих пор компьютеров. Центр молекулярной электроники Сиракузского университета создал аппаратуру, позволяющую с помощью лазерного луча на протеине, получаемого из живущих в солончаках микроорганизмов, записывать необходимую информацию.
Есть и другие попытки «оживить» компьютер. Так, профессор Марвин Мински убежден, что человек несовершенен, он думает медленно, а живет недолго. Кроме того, и память человеческая слаба. Вот почему человек должен... превратиться в машину. «Для этого, — продолжают мысль коллеги Мински Франк Типлер и Ганс Норавец, — мы должны вживить в наш мозг чипы». Профессор-проектировщик Вилем Флюссль идет ещё дальше, утверждая, что человек должен превратить свой мозг в компьютер. И тогда он будет жить вечно. А как же наше тело? И на этот вопрос у Флюсселя есть ответ: «Оно исчезнет за ненадобностью» [12]. Внедрение технических новшеств в средства массовой информации приводят к важным социальным последствиям. На одно ив таких последствий указал профессор Г.В.Жирков в своем докладе на постоянно действующем международном научно-практическом семинаре «Век информации» 15-16 октября 1996 г.
Современные информационные процессы общества имеют такую техническую оснащенность, что позволяет человеку наряду с окружающим его миром созидать для себя — индивидуально — особый иллюзорный микромир, жить в нем так, как нравится, обладая почти абсолютной свободой выбора, о чем он мечтал веками. Одновременно другой человек, озабоченный чаще всего корыстными интересами, стремится по-своему вторгнуться в этот мир, использовать его в своих целях, привязать к нему обывателя, о чем раньше ни политик, собиравший приверженцев красивой идеи, ни бизнесмен, заманивавший потребителя в свои сети рекламой, на могли и думать. 
В частности, у молодежи вырабатывается «действительно другая система аксиом» по сравнению со старшим поколением. Новая информационная служба общества, созданная человеком XX века, несет новые проблемы, которые дают о себе знать уже сейчас. Отсюда актуальность и своевременность разговора о так называемой виртуальной реальности — (ВР). Собственно говоря, этот разговор уже открыт. Художники, как наиболее чувствительный барометр изменений, происходящих с человеком, уже пишут произведения о виртуальной реальности. К разговору подключились и публицисты: новое явление всегда несет в себе заряд сенсационности. Педагоги, общаясь с подрастающим поколением, также озабочены встающими перед ними вопросами. Уже создаются новые высокого уровня обучающие программы, которые можно тиражировать; пособия, учебники, учитывающие возможность электронных технологий и ВР как обучающей системы.
Лечебные компьютерные игры первыми в мире разработали ученые Института медицинской и биологической кибернетики Сибирского отделения Российской академии медицинских наук. В январе 1998 года было получено разрешение Минздрава России применять разработки при лечении ряда заболеваний сердечно-сосудистой и нервной систем. Специальные компьютерные игры учат пациентов регулировать собственный сердечный ритм, поскольку побеждает тот из игроков, у кого меньше частота пульса.
Виртуальное обучение, виртуальное лечение, виртуальный туризм, виртуальная любовь — все это и многое другое стало «реальной нереальностью». Поскольку информационные процессы вышли на общемировой уровень, реально существует инфоноосфера, возникла возможность применения и новых информационных технологий в глобальном масштабе. Этим обстоятельством неравномерность технологического развития различных регионов мира актуализирует проблемы равноправия государств в использовании инфоноосферы, защиты интересов менее развитых в этом отношении стран.
Таким образом, функции журналистики в человеческом сообществе еще более расширяются, ее роль увеличивается. Вероятно, XXI век будет веком электронной мифологии. Ее дыхание мы уже ощущаем, когда, как говорили в недалекой прошлом, мы общаемся с голубым экраном, или, как иногда говорят сейчас, подвергаемся воздействию телеящера [13].
Виртуальная реальность стала поистине реальной. Для примера сошлемся на один уникальный случай.
Однажды ревнивый муж застал свою жену за занятием киберсексом по Интернету. Он подал на развод, тем более что сумел записать на дискету любовные послания ни разу не видевших друг друга в глаза незадачливых «любовников». Юристы сразу же разбились на три лагеря. Одни предлагали изменить общепринятое понятие супружеской неверности, дополнив его соответствующими духу времени положениями. Другие, считая основой неверности физический контакт, которого, естественно, между «любовниками» не было, отказывали в разводе. Третьи подошли к проблеме с юмором. Они предложили развести супругов, но считать развод действительным только в Интернете. 
Если же говорить о более обыденных вещах, то следует отметить, что в штате Аризона (США) недавно появились компьютерные автоматы для разводов. За пять долларов можно в течение 20 минут получить все необходимые для развода документы, что позволяет отказаться от дорогостоящих услуг адвокатов.
Эта «мода» затронула не только Соединенные Штаты Америки. Израильский раввинат, например, в начале 1998 года предложил всем желающий новую услугу — развод через Итернет. Все документы по бракоразводному процессу можно оформить и прислать в суд, не выходя из дома, с помощью персонального компьютера. Супруги, желающие развестись, должны присутствовать лично только на окончательном слушании дела.
Некоторые люди, особенно молодые, стали создавать вокруг себя вымышленный мир, в котором по сути дела живут. Этому способствуют популярные компьютерные игры, имеющие серьезное воспитательное значение. Одни специалисты считают, например, что жестокие видеоигры провоцируют среди населения вспышки насилия. Их оппоненты, наоборот, убеждены, что «аркадные» игры, сделанные по принципу «убей всех», способны создать разрядку агрессивным эмоциям и выпустить монстров подсознания туда, где они представляют опасность лишь для дьявольских порождений фантазии программистов.
Что же представляют собой игры, напичканные жестокостью, и кто их основной потребитель? Посмотрим на примере популярной игры ОООМ.
Обычно в «аркадных» играх есть небольшая вводная часть, оправдывающая главного героя с гуманистических позиций. В игре ОООМ вы — морской пехотинец, окрепший в боях и тренированный для действия. Три года назад вы напали на офицера, старше вас по воинскому званию за то, что он приказал стрелять в безоружных людей. За этот проступок вас сослали на Марс, в штаб-квартиру Корпорации Союза Аэрокосмоса. Эта нехорошая организация и работающие в ней нехорошие военные доэкспериментировались до того, что созданные учеными интерпространственные ворота между Фобосом и Деймосом превратились в удобный проход для потусторонних сил. Теперь вам придётся в одиночку сражаться с целой армией чудовищ и «размазать по стенам» кучу созданий, внешний вид которых сам по себе не взывает к чувству снисхождения. Но всю вводную душещипательную историю можно просто опустить...
По наблюдениям американских социологов, главными потребителями «стрелялок» являются юноши 13 — 18 лет и благополучные мужчины 30 — 40 лет, «не уверенные, что деньги, которые они приносят домой, являются их законной боевой добычей» [14].
Разные системы виртуальной реальности представляют разные виды и уровни интерактивности.
Если говорить о видах ВР, то различают «полет в ВР» и «реактивную ВР».
Полёт в виртуальной реальности — это свобода передвижения, поворота и обзора в любом направлении виртуального пространства. Все это называется шестью степенями свободы и является определяющей характеристикой системы виртуальной реальности. Примером может служить прогулка сквозь модель, созданную средствами автоматизированного проектирования.
Реактивная ВР — это полная свобода передвижения в виртуальной реальности с дополнением: если вы взаимодействуете с объектами, они либо отвечают на это предсказуемой реакцией, либо деформируются. Пример: вы можете схватить трехмерный предмет и деформировать его.
Существуют следующие уровни погружения:
— «через окно»,
— «в помещении»,
— «полное погружение».
Уровень погружения «через окно» — это случай, когда стандартный монитор или проекционное устройство открывают «окно» в ваш виртуальный мир, который представляется лежащим по ту сторону экрана. Такое впечатление дают игры с имитацией полета. Термин ведет происхождение от первых летных тренажеров.
Уровень «в помещении» предполагает стереоскопический монитор или проектор, создающий объемное изображение, а вы надеваете специальные очки. Виртуальный мир становится полноразмерным, кажется отступившим за экран и сошедшим на вас, вашу комнату. Пример — стереокино с поляризованными очками.
«Полное погружение» наступает, если вы надеваете шлем-дисплей. Вы переноситесь в виртуальный мир (по крайней мере зрительно). Отслеживая положение вашей головы, компьютер знает, куда вы смотрите, и подставляет соответствующее изображение. Если вы смотрите вверх, то видите виртуальное небо, если вниз — виртуальную землю [15].
Виртуальная реальность постоянно оказывает свое воздействие на СМИ и, в свою очередь, трансформируется, изменяется в соответствии с дальнейшим развитием средств массовой информации и коммуникации.
Широкое внедрение новейших технических достижений в распространение информации позволяет сделать весьма действенными выступления журналистов, политических деятелей в газетах и журналах, по радио и телевидению. Для технически развитых стран особенно важно использование телевидения и компьютерных сетей, поскольку мы живём в эпоху так называемой «экранной цивилизации».
Средства массовой информации, конечно, являются порождением технического прогресса, но и они в значительной мере позволяют двигать вперед науку и технику. Без обмена информацией между деятелями науки и техники не будет достижений в науке, а без поступательного движения науки нет прогресса в технике и новшеств в быту.
IV. Практика зарубежных СМИ: состояние и перспективы разития
Практика работы современной зарубежной журналистики отличается многообразием форм и направлений. Журналист действует не в абстрактной среде «совокупного читателя», а во вполне конкретных исторических, национальных, социальных, Экономических, политических и иных условиях. И все же можно выделить отдельные направления, которые являются наиболее общими и перспективными.
Одним из новейших направлений в американской практической журналистике стала так называемая «общественная журналистика». Её приверженцы особенно активно пользуются теоретическими разработками и практическим опытом, почерпнутым в ходе избирательных кампаний. Американцы заметили, что выборы в любом демократическом обществе резко активизируют общественно-политическую жизнь. Но в то же время погоня за голосами все больше и больше напоминает спортивные состязания, где приз — выборная должность. И кандидаты все чаще уходят от обсуждения насущных проблем, лишь занимаются тем, что добывает себе «очки», повышает рейтинг. Журналисты тоже начали смотреть на избирательные кампании как на шоу или спортивные матчи.
Усилиями журналистов и имиджмейкеров содержательная сторона программ стала уходить из поля зрения читателей, зрителей и слушателей. Зато все чаще начали возникать различные правила, которых должны придерживаться кандидаты и их команды. В 1992 году были разработаны жесткие правила телевизионных дебатов. Журналисты и имиджмейкеры стали анализировать рекламу и антирекламу кандидатов, заставляя их вести честную игру.
Аналитическая пресса была отброшена за ненадобностью, ее избегали кандидаты и специалисты по политической рекламе.
Такое положение не могло не волновать всех здравомыслящих людей. Различные фонды и общественные организации начали предлагать деньги за то, чтобы сделать выборы реальными. Для этого избиратель должен знать не .только как выглядит кандидат и есть ли у него грешки в личной жизни. Он должен иметь возможность сравнивать политические платформы кандидатов, видеть, к чему может привести та или иная концепция дальнейшего развития общества. Для этого необходимо консолидировать силы исследователей, журналистов, организаций избирателей, привлечь избирателей не только к самой процедуре голосования, но и к освещению хода избирательной кампании. Короче, журналистика должна быть ближе к народу.
Возможность для проверки реальной, действенности «общественной» или «народной», как ее иногда называют, журналистики была предоставлена президентскими выборами 1996 года.
Приверженцы этого направления предполагают наличие контакта и взаимопонимания между населенней, средствами массовой информации и не государств ей ними структурами.
Для достижения этой цели создастся рабочие группы, в которые входят университетская исследовательская организация, средства массовой информации, организации избирателей. Это позволяет заниматься взаиморекламой, перераспределением средств и т.п.
В рамках этих рабочих групп СМИ стали создавать собственные партнерские группы а составе частной радиостанции, общественной радиостанции, телевидения, газет и журналов. Партнерская группа позволяет экономно расходовать денежные средства, добиваться согласованного освещения событий, повышать действенность выступлений.
Следуя мысли о том, что масс медиа должны быть ближе к народу, журналисты собирают вопросы избирателей, чтобы задать их кандидату. В газетах вводится постоянная рубрика «Колонка кандидата», в которой публикуются программа, вопросы избирателей и ответы на них.
Рабочие группы создаст и постоянно пополняют компьютерный банк данных активных избирателей, то есть тех людей, которые могут оказать реальную помощь в сборе, проверке или распространении информации.
Университетские исследователи анализируют программы кандидатов, комментируют их и выдают прогнозы последствий реального воплощения их в жизнь.
В состав группы организаций избирателей обязательно входят представители финансово-промышленных кругов и фондов.
В ходе избирательной кампании 1996 года по выборам президента США рабочая группа, созданная в Сиэтле, распространяла вопросник, в котором предполагались ответы на такие вопросы, как и чем озабочен респондент, какое положение он занимает и т.п. Этот вопросник — один и тот же — попадал к простым избирателям и к кандидатам в президенты. Ответы сравнивались.
Обыкновенные граждане заполняли вопросник, рассказывали свои незатейливые истории. Партнерские группы СМИ анализировали полученную информацию, отражали в прессе наиболее важные мысли избирателей, информировали их о поворотных пунктах в избирательной кампании. В ходе выборов СМИ постоянно напоминали о приоритетах того или иного кандидата.
«Общественная журналистика» предполагает и некоторое изменение подхода к практике СМИ. Так, в повседневную практику ежедневных газет стала проникать такая редкая для массовой прессы США форма подачи материала, в которой мнения о событиях превалируют над собственно новостной информацией. То есть американская журналистика стала по форме и содержанию медленно, но неуклонно, приближаться к образцам континентально-европейской журналистики.
Продолжают развиваться еще два направления практической зарубежной журналистики — это так называемая исследовательская и расследовательская журналистика. Они довольно часто соприкасаются с макрейкерством — «разгребанием грязи». Сейчас в США существует объединение издателей и редакторов, ведущих журналистские расследования. В его составе три тысячи человек.
Начало этому направлению положил Джеймс Франклин, близкий родственник будущего президента Бенджамина Франклина, в своей газете «Нью Ингленд курант» («Вестник Новой Англии», первый номер которой вышел в 1721 году. История такова. Во время эпидемии оспы городские власти проводили вакцинацию населения. Джеймс Франклин в резкой форме выступил против прививок, считая, что это — заражение здоровых людей вирусом оспы. В серии газетных публикаций он вскрыл реальные недостатки в работе муниципальных властей. В итоге данный прецедент родил целое направление в американской практической журналистике.
Журналист, ведущий расследование, обычно получает максимально возможную поддержку общественности и властей.
Это лишь два примера из целой системы современных направлений зарубежной практической журналистики. Если говорить о тенденциях развития, то они также весьма разнообразны в зависимости от специфических условии (политических, экономических, национальных и др.).
Последние события в мировых информационно-коммуникационных процессах показывают, что человечество вступает в так навиваемый «век информации». По мнению ряда ученых, такой период для ряда стран уже наступил.
Многочисленные теории дальнейшего развития массовых коммуникаций сходятся в одном: пресса стала реальной общественно-политической силой.
В принципе к основным категориям ежедневной прессы и периодических изданий можно отнести так называемую массовую прессу, рассчитанную на повсеместное распространение, большие тиражи и погоню за сенсациями, и качественную, влияние которой оценивается не тиражами, а возможностью воздействия на умонастроения элиты, принимающей решения.
Особую категорию периодических изданий составляют специализированные, рассчитанные на строго определенные слои читателей.
Каковы же тенденции развития печати в индустриально развитых странах?
Для примера возьмем прессу Швеции и прессу Франции.
Статистика показывает, что шведы откосятся к самым прилежный читателям газет в мире. В 1993 году в стране выходило 165 газет различной периодичности. Окало ста — так называемые высокопериодичные, т.е. такие, которые имеют от 4 до 7 выпусков в неделю с общий тиражом 4,4 миллиона экз., или 517 экз. на тысячу жителей. Низкопериодичные (1-3 выпуска в неделю) представляют собой главным образом местные издания или органы общественных организаций. Их тираж — около 10 процентов от общего тиража всех газет и общего их числа на душу населения.
За послевоенные годы количество газет резко сократилось (в 1945 году их выходило 216 названий) и продолжалась их концентрация. В 1945 году насчитывалось 51 населенный пункт с двумя или более газетами, 42 — с одной. А в 1990 их стало соответственно 20 и 63.
Традиционно шведские газеты поддерживают программы тех или иных политических партий. Однако симпатии прессы не соответствуют симпатиям избирателей), т.е. политически активного населения. Так, социал-демократы и коммунисты десятилетиям получали на выборах около половины голосов избирателей, но на их печатные органы падала всего пятая часть .общего тиража газет страны. Доля же либеральной прессы далеко превосходила число голосов, которые избиратели отдавали либеральной партии.
Газеты традиционно получают государственные субсидии. Когда несоциалистическое правительство в 1991 году сократило субсидии прессе на 20 процентов, многие ежедневные газеты были закрыты. Попытки учредить новые ежедневные газеты потерпели крах. Исключение составляет только деловая газета «Дагенс индустри», основанная в 1982 году и добившаяся прочного успеха.
Число изданий, принятых называть «периодическими», включая газеты, в Швеции

составляет от двух до трех тысяч. Среднестатистический швед регулярно читает больше

трех журналов, что соответствует одному из первых мест в мире. Еженедельники сдают свои позиции; с конца шестидесятых годов их тиражи сократились примерно наполовину. Наибольшие потери понесли женские журналы. Позиции семейных журналов прочнее,

но они тоже переживают упадок, резко сокращаются тиражи журналов для мужчин.
Самые большие тиражи сохраняют пять семейных журналов. Экономических, политических и литературных журналов сравнительно мало. Попытки издания новых журналов такого рода, а также молодежных журналов не увенчались успехом.
Высокой популярностью     пользуются специализированные издания (по вопросам новых технологий, домоводства, питания, отдыха и т. п.). Максимальные тиражи у изданий различных организаций (например, объединения розничных торговцев) и органов кооперативного движения. 
Субсидии журналам прекращены в 1986 году [1].
Сходное положение в CМИ Франции. Ежедневные парижские газеты потеряли более половины своих читателей. В Париже в 1939 году существовала 31 газета общим тиражом в 6,5 млн. экз. К 1989 году их осталось 8, не считая спортивных и экономических газет, с тиражом менее чем в три миллиона экз.
По сравнение с парижскими, провинциальные газеты обладают целим рядом преимуществ. Их доля в общем газетном тираже продолжает неуклонно возрастать и к 1991 году достигла 75 процентов. В последующие годы эта тенденция роста тиражей провинциальных газет сохранилась.
Иное положение в ежедневной районной прессе, которая в 1946 году насчитывала 175 наименований, а в 1991 году — только 66.
Положение информационных еженедельников удовлетворительное.
Публикация рекламы стала все меньше и меньше приносить денег. Журналы начали прибегать к различным ухищрениям: яркая обложка, подарки абонентам и т.п. Это позволяет искусственно поддерживать продажу на высоком уровне.
Неуклонно растут число наименований и тиражи научно-популярных изданий, узко дифференцированных (например, для пожилых людей), женских, экономических. Специализированная техническая и профессиональная пресса представлена 230 наименованиями; журналы по информатике и телекоммуникациям переживают подъем тиражей на 27,5 процента.
Во Франции последние годы отмечены созданием и усилением огромных пресс-групп, объединяющих различные средства массовой информации в единый комплекс. Это свидетельствует об ускорении процесса концентрации.
Распространение французской прессы по сравнению c другими странами довольно слабое — 177 экз. на 1000 жителей. Франция занимает лишь 30-е место в мире. [2]
Причины:
1.      Цена. С 1970 года цены на газеты росли в 2 раза быстрее, чем стоимость жизни.
2.      Относительная слабость рекламного ринка. В 1988 году он обеспечивал только 43,2 процента дохода против 70 в США и 66 в Англии.
3.      Плохое распространение.
4.      Кризис доверия читателей к прессе.
Кроме всего перечисленного, одной из тенденций развития зарубежной журналистики можно считать ее дальнейшую специализацию и дифференциацию. Рассмотрим эту тенденцию на примере специализированной прессы США.
Место специализированной периодики в прессе США
Средства массовой информации США в условиях глобализации информационного пространства все активнее прибегают к специализации и дифференциации, поскольку это дает возможность каждому из них найти свою социальную нишу, обращаться к вполне определенной категории населения.
Эти процессы позволяют некоторым исследователям (Дж. Форду, например [3]) утверждать, что абсолютно все американские периодические издания являются специализированными. Определенный резон в этом есть. Рассмотрим типологию современных периодических изданий США.
Если говорить о газетах, то они традиционно подразделяются по масштабу распространения на национальные (т.е. распространяемые в национальном масштабе), надрегиональные, региональные и местные.
По периодичности и времени выхода газеты бывают ежедневные и неежедневные, утренние и вечерние (последних в США — 80 процентов из числа ежедневных газет).
По характеру и социальному предназначению газеты разделяется на массовые, качественные, смешанные (массово-качественные) и газеты предприятий.
Журналы можно разбить на две большие группы: специализированные и «общего интереса». Но журналы «общего интереса», или массовые, как их часто называют, сами подразделяются на информационные, иллюстрированные и бульварно-развлекательные. Можно и дальше дробить группы. Так, бульварно-развлекательные, в свою очередь, подразделяются ни палпс мэгэзинс (дешевые издания на плохой желтоватой бумаге), фэн мэгэзинс (журналы для болельщиков, любителей, поклонников и т. д.), чизкейк мэгэзинс (порнография), молодёжные, для женщин, для мужчин и т. п.
С другой стороны, некоторые авторы ( М.Яблоков, Н.Нечипоренко и др. [4] всю прессу стран Запада подразделяют на четыре группы изданий. Это сельскохозяйственные, коммерческие, профессиональные и массовые. При всей своей кажущейся простоте такая классификация не может охватить всех типов газет, журналов, бюллетеней, продолжающихся изданий и другой печатной продукции. К какому типу отнести, например, газеты и журналы церковных, партийных, профсоюзных и других организаций?
Наиболее приемлемой представляется приведенная выше классификация периодики о характеру отражения действительности и социальному предназначению на

массовые качественные, качественно-массовые и специализированные.
В свою очередь, специализированная периодика содержит в себе большое количество самых разнообразных типов изданий. Наибольший интерес представляют те из них, которые распространяются среди больших коллективов людей, объединенных общей профессиональной и трудовой деятельностью. Это деловые издания, заводская печать, пресса профсоюзов и военная печать. У каждого из этих типов изданий есть, естественно, свои особенности и отличительные признаки. Однако очень многое и объединяет их. Прежде всего — возможность дифференцированно влиять на различные группы читателей.
Специализированные издания, сосредоточившие свое внимание преимущественно на вопросах науки и техники, выделились из общей системы американской журналистики не сразу. Первым американским «научным журналом, поддерживаемым оригинальными американскими сообщениями», многие исследователи называют «Брэйсиз джорнэл», основанный в конце XVIII века.
Первая половина XIX века отмечена появлением в США целого ряда научных журналов — этого важнейшего канала обмена информацией между учеными. В 1818 г. начал выходить «Америкэн сайенс джорнэл», в 1826 — «Америкэн меканикс мэгэзин». И все же число научных изданий в первой половине XIX столетия росло довольно медленно. Развитие капитализма и его быстрое перерастание в конце XIX — начале XX вв. в империализм вызвали бурный рост научно-технических работников, что, в свою очередь, привело к резкому увеличению количества научных изданий и одновременно к их более узкой специализации. Так, в США к 1860 г. издавалось около 200 научных журналов; между 1890 и 1900 гг. число их удвоилось.
XX век вызвал к жизни в США массу научно-технических изданий. В настоящее время там издается около 20 процентов всех выходящих в мире журналов.
Деловые издания
Среди специализированных изданий США особое место занимают деловые издания, включающие в себя множество различных типов. Их отличает высокая степень дифференциации, стремление наиболее эффективно оказывать влияние в соответствии со своими специфическими задачами.
Охват читательской аудитории весьма значителен. В США только «журналов бизнеса» издаётся в пять раз больше, чем ежедневных газет общего типа. Кроме того, деловые издания распространяются в национальном масштабе, а не в региональном или местном, как газеты.
Между изданиями «общего интереса» и деловыми несколько особняком стоят «интеллектуальные» журналы, рассчитанные на элиту, принимающую политические решения. Тиражи таких изданий невелики, но они чаще всего оказывают влияние на общественное мнение опосредствованно — через решения, принимаемые лидерами.
Собственно деловые издания включают в себя научно-техническую периодику, учрежденческие, торговые, профессиональные и общеделовые издания.
Hayчно-технические журналы распространяются зачастую не только внутри страны, но и за ее пределами; многие имеют свои отделения или корреспондентов за рубежом. Рассчитаны они на сравнительно узкий круг специалистов и потому могут весьма четко ориентироваться в запросах читательской аудитории. В условиях научно-технической революции быстрыми темпами растет число инженерно-технических работников и других специалистов, что также увеличивает контингент читателей подобных изданий.
Конечно, основной костяк публикаций подобных журналов посвящен специальным вопросам, где чрезвычайно педантично проверяются, перепроверяются, излагаются jgj комментируются научные или производственные результаты, приводимые в той или иной статье.
Объем публикаций на общественно-политическую тематику в научно-технических изданиях весьма значителен. Они держат в поле своего зрения все важнейшие проблемы жизни общества, используют все многообразие форм и методов воздействия на аудиторию, Нельзя не обратить внимание на открыто политические выступления, которые доводят до читателей идеи и позицию авторов, так сказать, в чистом виде.
Вот, например, что писал журнал «Си текнолоджи»: «Обе войны — корейская война 1950-1953 годов, начатая президентом Гарри С. Трумэном и оконченная президентом Дуайтом Д. Эйзенхауэром, и вьетнамская война 1964-1973 годов, начатая президентом Линд оном Б. Джонсоном и оконченная президентом Ричардом И. Никсоном, были развязаны без формального рассмотрения и одобрения конгрессом, что вызвало большой резонанс в общественном мнении США» [5].
Далее, сославшись на выступление тогдашнего министра обороны К.Уайнбергера, журнал отмечает, что незаконное использование вооруженных сил США возможно и впредь.
В некоторых случаях американские издания не заинтересованы в широком распространении научных и технических знаний. Показательна такая история.
Журнал «Электроник дизайн» опубликовал редакционную статью под заголовком «Разрешите нам пользоваться свободой свободного общества также в науке и технике», вызвавшую большую редакционную почту [6] .
Суть этого выступления такова.
Группе российских специалистов госдепартамент не разрешил познакомиться с результатами некоторых несекретных исследований, проводившихся в Стэнфордском университете. Журнал усмотрел в этом шаге правительства покушение на права и свободы американцев и привёл примеры, подтверждающие это. Так, заместитель директора ЦРУ, в то время адмирал Б.Р.Инмэн, призвал научную общественность посылать на рассмотрение в правительственные организации определенного типа бумаги для предварительного «просеивания» с целью сократить доступ зарубежных специалистов к несекретным исследованиям [7]. Статья носила половинчатый характер, но вывод был сделан правильный: «В сфере науки и техники, как нам снова и снова показывает история, ни одна нация не имеет монополии на талант и творчество, мы сами также много черпаем из свободного потока информации...» [8].
На журнал оказали нажим. В результате в нем была опубликована еще одна редакционная статья на ту же тему, в которой работники издания неловко оправдывались, отмечая, что они выступают за права университетов на исследования и распространение знаний, а также за свободу слова, а не продают страну и ее технические достижения врагам [9].
Значительный удельный вес в прессе США занимает так называемая заводская печать, издаваемая крупными промышленными компаниями для своих работников. Существует три направления коммуникаций в сфере предпринимательства: сверху вниз — от менеджмента к управляемым; снизу вверх — от управляемых к менеджменту; по горизонтали — между звеньями среднего менеджмента в целях координации производственной деятельности и сплочения коллектива в интересах компании.
Особенно большую роль играет коммуникация сверху вниз. Письма администрации к рабочим, памятки и руководства, справочники, газеты и журналы для различных категорий рабочих и служащих — все это и многое другое позволяет оперативно влиять на общественное мнение, формировать его в нужной направлении.
Заводские газеты, как правило, выходят один или два раза в неделю и предназначаются для отдельных предприятий соответствующих корпораций. Журналы издаются центральным правлением компаний. Они выходят раз в месяц или квартал и являются своеобразным связующим эвеном между работниками всех предприятий данной компании.
Промышленные социологи и психологи рекомендуют заводским изданиям шире освещать историю и традиции компании, географии сбыта ее продукции, финансовое состояние и размеры социальных расходов на нужды персонала, вести специальные разделы для консультаций о принципах оплаты, о технике безопасности, дисциплинарной политике, о правах рабочего в соответствии с действующим трудовым законодательством и коллективным договором и т.д. 
Язык изданий должен быть точным, не допускающим двоякого толкования или непонимания, а словарный запас соответствовать не только ценностям рабочего, и ценностям компании. Рекомендуется употреблять слово «стачка», более понятное рабочим, чем «замедление работы», так же как избегать непонятных слов вроде «дивиденды». Лучше употреблять слово «компания», которое ближе рабочему, нежели «корпорация», так как с последней легче ассоциируются прилагательные «жестокая» и «эгоистическая». Для усиления эмоциональной нагрузки рекомендуется личные местоимения «вы» — в обращении к рабочим, «мы» — в статьях о политике фирмы, избегая их противопоставления [10]. 
В коммуникации сверху вниз умело используется дифференцированный подход к различным группам трудящихся. Так, компания «Дженерал электрик» издает бюллетень, посвященный отношениям руководящего персонала с рабочими — «Только для управляющих «Дженерал электрик», журнал «EDN» выходит с подзаголовком «Исключительно для расчетчиков и управляющих в промышленности» и т.п. Многие издания рассыпаются рабочим и служащим бесплатно на дом.
Коммуникация по горизонтали осуществляется всеми периодическими изданиями фирмы. Публикуемые в них материалы прославляют историю и традиции корпорации, служат каналом общения специалистов по вопросам рационализации производства, межфирменной и внутрифирменной (в зависимости от условий распространения издания) кооперации.
Профсоюзная печать
Американская профсоюзная печать возникла вместе с самим профсоюзным движением в первой половине XIX века и быстро приобрела силу и размах. Рост тиражей и широкое распространение профсоюзных газет и журналов были непосредственно связаны с усилением рабочего движения в стране. Особенно эта взаимосвязь видна во время переломных моментов в американском рабочем движении, в годы экономических кризисов и войн.
Профсоюзы являются единственной организованной силой рабочего класса США и пользуются значительным авторитетом. Всего в мире насчитывается свыше 410 миллионов членов профсоюзов. Это огромная сила. Вот почему совсем не удивительными являются попытки самых различных политических сил — от левых до правых — заручиться поддержкой профсоюзного движения в целом и профсоюзной печати в частности.
В последнее десятилетие неуклонно шла политизация профсоюзной печати. Это было вызвано тем, что центр тяжести общественной активности все более переносился на политическую арену. В связи с этим перед газетами и журналами профессиональных союзов возникли новые задачи, что, в свою очередь, привело к новым формам их функционирования и предопределило тенденции дальнейшего развития.
Сейчас пресса профсоюзов представляет собой столь же мозаичную картину, как и все американское профсоюзное движение в целом. Большая часть печати Продолжает оставаться реформистской. Налицо два направления: правая ветвь профсоюзной прессы выступает, как правило, с позиций «делового юнионизма» и поиска компромисса с работодателями; левая профсоюзная печать стремится соединить рабочее движение с активной политической борьбой, не довольствуясь экономическими требованиями.
Теоретический орган АФТ-КПП ежемесячник «Америкэн федерейшенист», основанный еще в 1894 г., — наиболее яркий представитель «делового юнионизма». В отражении вопросов внешней политики это издание следует в русле поддержки правительственных инициатив несмотря на то, какая администрация находится у власти — республиканцев или демократов.
Ряд отраслевых профсоюзов довольно часто находится в оппозиции правящим группировкам. Так, в разгар милитаризма первой половины восьмидесятых годов профсоюз электриков, например, поддержал идею о переводе значительных военных ассигнований на мирные цели, «что приведет к повышению жизненного уровня, создаст дополнительные рабочие места, снизит налоги и уменьшит опасность возникновения войны», как заявил его председатель Д.Кейн.
Особое положение занимает местная профсоюзная печать. Выходят эти издания с разной периодичностью, распространяются, как правило, в масштабе штата, округа, города. Многие из этих изданий являются органами местного отделения АФТ-КПП и полностью поддерживают политические установки своего руководства.
К сожалению, профсоюзная печать уже давно не пользуется высокой популярностью даже у организованных рабочих — членов профсоюзов. «У нас достаточно много неутешительных доказательств, писал еще в 1971 году Л.Керклэнд, свидетельствующих о том, что профсоюзная печать все больше теряет свое влияние, что она не может выдержать конкуренцию с телевидением, коммерческой массовой прессой, которой буквально забиты все почтовые ящики» [11].
По официальным данным профсоюзов, в те годы профсоюзную печать читали лишь 25 процентов организованных рабочих старше 30 лет и около 50 процентов — старше 40 [12] .
В восьмидесятые годы администрация Р. Рейгана взяла курс по сути дела на разгон профсоюзов. Так, был разогнан профсоюз авиадиспетчеров, за годы правления Рейгана численность американских профсоюзов сократилась почти на четверть.
Произошла переориентация читателей с профсоюзной на «заводскую» прессу. Политизация коснулась, например, многотиражки «Форд уоркер», газеты «Портлайт», распространяемой среди портовиков Нью-Йорка, газеты «Спаркплаг» (автомобилестроительные заводы компании «Дженерал моторс») и других изданий.
Помимо средств профессиональных союзов и их объединений на содержание профсоюзной печати иногда перечисляются по различным каналам правительственные ассигнования и денежные средства различных фондов. Поступают средства, например, из Фонда в поддержку демократии, который был основан по инициативе Рональда Рейгана. Тогдашний президент США передал первый взнос АФТ-КПП «для финансирования Соединенными Штатами открытой идеологической борьбы, которую ведут честные американские институты с советским коммунизмом», 11 миллионов долларов [13].
Профсоюзная печать теряет свою былую мощь, но пока еще является весьма действенным инструментом формирования общественного мнения.
Военная печать
США имеют самую мощную сеть военной печати [14]. Каждое двадцатое периодическое издание, в том числе каждая двенадцатая газета, относится к разряду военных. Всего в стране выпускается более полутора тысяч военных изданий. В конце восьмидесятых годов только сухопутные войска издавали свыше 100 журналов, ВМС — 127, ВВС — 166 журналов. Непосредственно Пентагоном издавалось 22 журнала, из которых 7 были распространяемы во всех видах вооруженных сил. Министерство армии издавало 13 журналов, министерство ВМС и корпуса морской пехоты — 27, министерство ВВС — 38. Большое количество журналов выпускается различными военизированными обществами, ассоциациями и группами. Около 50 журналов рассчитано на ветеранов. Даже у военных наемников есть свой журнал...
Кроме того, в США выпускается значительное число военных газет так называемой полевой печати общим тиражом из расчета 1 экземпляр на 2-3 военнослужащих. Только для американских войск в Европе печаталось свыше 100 газет. Крупнейшая официальная военная газета в США — «Старз энд страйпс» — издается значительным тиражом и распространяется в десятках стран.
Было объявлено, что предполагается закрыть ряд военных газет и журналов, дабы сократить их непомерно большое число. Но, кроме косметического ремонта, ничего сделано не было. В результате реорганизации количество военных изданий... увеличилось.
Ныне в распоряжении американской военщины около 1900 периодических изданий, в том числе 366 журналов и 1038 газет с разовым тиражом свыше 12 млн. экземпляров, более 300 радио- и телевизионных станций, ряд киностудий, ежегодно выпускающих в прокат 1100 кинофильмов.
Только в Европе американские войска располагают тремя телестудиями и 131 телетранслятором, вещающими 115 часов в неделю. Для американских соединений в Европе ведут передачи 44 радиостанции, а число наименований выпускаемых газет возросло до 120. Редакции чисто гражданских изданий имеют в своем штате журналистов, занимающихся исключительно военной тематикой. А наиболее крупные издания выделили специальных представителей для связи с министерством обороны. Пропагандистские службы Пентагона и видов вооруженных сил регулярно снабжают массовые издания тенденциозными материалами. Только армия регулярно поставляет такие материалы 1700 ежедневным и 8300 ежемесячным изданиям.
Весь этот пропагандистский материал на полную мощность используется для массированной идеологической обработки военнослужащих и гражданского населения, для пропаганды «миротворческой роли» американских вооруженных сил за рубежом.
Служба информации и отделы «паблик рилейшнэ» широко используют в своих целях печать, радио и телевидение прежде всего для рекламы. В публикациях подобного рода войны и операции, в которых принимали участие американские вооруженные силы, представляются исключительно в выгодном свете. С этой целью очень часто публикуются и транслируются различные исторические очерки, рассказывающие о войне за независимость, репортажи из различных музеев, отчеты о благотворительных вечерах и других акциях, проводимых с участием представителей армии, авиации, флота и национальной гвардии. Нередко на страницах военных изданий появляются снимки родственников военнослужащих в рекламной одежде того или иного рода войск, корабля или подразделения, фотографии участников маршей и демонстраций в поддержку действий американской военщины, людей с плакатами и лозунгами, рассказывающими о их симпатиях к вооруженным силам.
«Социологическая пропаганда» с широким использованием различной символики позволяет добиваться достаточно хороших результатов, заинтересовывает военнослужащих в повышении качества и эффективности своего труда. Так, в целях создания и поддержания у моряков-подводников (особенно экипажей атомных подводных лодок) гордости за службу в ВМС учреждена специальная эмблема — Серебряный дельфин. За каждый выход на боевое патрулирование к Дельфину прикрепляется бронзовая звездочка, за пять выходов — серебряная. На авианосцах летчики борются за право именоваться «центурионами». Это звание присваивается тому, кто совершил более ста посадок на палубу авианосца. Это лишь единичные примеры широко разветвленной и отлаженной системы использования символики для поддержания положительного имиджа ВМС.
Военная печать является одним из звеньев пропагандисткой машины Пентагона и ее функционирование нужно рассматривать в контексте деятельности политико-идеологических структур.
Встречи с представителями печати, радио и телевидения, помощь журналистам в подготовке материалов о жизни вооруженных сил — это один из мелких штрихов в деятельности офицеров службы информации.
Рассмотрим решаемые службой задачи на примере Атлантического театра флота США. На АТФ США действует отдел службы информации, на 2-м и 6-м оперативных флотах — отделения, в эскадрах, на оперативных соединениях — секции, в оперативных группах — офицеры службы информации, на кораблях — внештатные помощники по информированию личного состава.
Служба информации решает следующие задачи. Во-первых, готовит и распространяет пропагандистские материалы, в том числе ежеквартальные учебно-методические пособия по идеологической ориентации, информационные бюллетени для различных категорий личного состава, подборки речей официальных лиц и заготовки 20-минутных выступлений перед военной и гражданской аудиторией. Во-вторых, контролирует выполнение программ идеологического воздействия на личный состав. В-третьих, готовит рекомендации по повышению эффективности влияния на военнослужащих. В-четвертых, изучает возможности пропаганды противника и вырабатывает соответствующие способы противодействия ей.
Информирование офицеров по актуальным политическим и военным вопросам, обзоры различного рода публикаций проводятся в системе командной информации.
Один раз в неделю командиры подразделений проводят занятия с матросами и старшинами.
Очень важную роль в жизни американской казармы играет церковь. Ее влияние на личный состав вооруженных сил трудно переоценить.
Раз в неделю во всех гарнизонах армии США, на кораблях флота и в частях ВВС приспускается государственный флаг, а над ним поднимается синий с белым крестом церковный вымпел. Начинается «час капеллана». Военные священники во время своих проповедей постоянно напоминают пастве о «святой миссии» американских вооруженных сил. Особое внимание они уделяют вопросам, непосредственно связанным с поведением военнослужащих, их духовным обликом. Помимо чтения проповедей капелланы по воскресеньям проводят беседы по изучению Библии. Они также присутствуют на всех массовых мероприятиях, проводимых на кораблях, в частях и подразделениях, изучают настроения личного состава, посещают больных в госпиталях и семьи военнослужащих, информируют командование о негативных явлениях и настроениях среди солдат и сержантов.
«Христово воинство» в вооруженных силах США весьма многочисленно. Есть у капелланов и свой журнал — «Милитари чеплин».
При организации досуга военнослужащих командиры, капелланы, офицеры службы информации и другие заинтересованные лица действуют скоординированно, стремятся сделать так, чтобы отдых личного состава был идеологически насыщенным. В кинозалах и по телевидению в связке с документалистикой обычно идут развлекательные боевики военно-патриотического характера. Созданные на высоком профессиональном уровне, такие фильмы оказывают сильное воздействие на зрителей. Обычно их выпускают ведущие фирмы Голливуда по контрактам с Пентагоном. Иногда военное ведомство вкладывает определенную часть средств в интересующую его коммерческую картину. На концерты, фильмы, разного рода литературу в американской казарме существует негласная, но весьма строгая цензура. При всём внешнем демократизме любое инакомыслие решительно пресекается.
Исключительно большое внимание в США уделяется воспитательной работе среди личного состава американских ВМС. Вот, например, как строится эта работа на атомном авианосце «Честер У. Нимиц».
Тон задают представители правящих кругов и военного командования США, которые, начиная с 1975 г., когда авианосец вступил в строй, систематически посещают корабль. На «Нимице» побывали конгрессмены, военные и политические деятели.
Непосредственно организацией и проведением воспитательных мероприятий занимаются штатные офицеры по информации, два капеллана и офицер по организации досуга личного состава, а также ряд нештатных советов, пропагандистов и др.
На корабле издается ежедневная газета «Нимиц ньюс», на страницах которой публикуются, как правило, специально отобранные сообщения, принимаемые по телетайпу от информационных агентств США. В газете помещаются материалы о корабельной жизни, уголки юмора и т.п. На авианосец регулярно доставляется большое количество книг, брошюр, газет и журналов. Большая часть томов корабельной библиотеки — это детективы и политическая литература.
Авианосец «Нимиц» имеет теле- и радиостудии, оснащенные новейшей аппаратурой стоимостью свыше двух миллионов долларов. Это позволяет широко использовать теле- и радиопрограммы береговых станций, фильмы и записи программ, вести корабельные передачи.
Капелланы «Нимица» поддерживают самые тесные контакты с религиозными общинами Норфолка и ряда западноевропейских портов, нередко вместе с ними организуют различные мероприятия, направленные на религиозное воспитание членов экипажа.
В Норфолке создан Клуб жен офицеров авианосца и Клуб жен матросов и унтер-офицеров корабля, что позволяет влиять и на членов семей военнослужащих.
Досуг экипажа планируется и направляется. За этим следит, прежде всего, офицер по организации досуга личного состава. На авианосце созданы различные кружки и ансамбли, спортивные команды. Корабельная бейсбольная команда «Пираты» — одна из лучших в Норфолке.
Картина, однако, будет неполной, если не сказать о влиянии на прессу «разведывательного сообщества» США. Как известно, ЦРУ, РУМО, ФБР, АКБ и другие спецслужбы поддерживают самые тесные контакты с прессой, используют журналистов для тайных операций.
Если говорить о тематике выступлений печати, посвященных деятельности американских разведчиков, то здесь можно встретить все: от серьезных, вдумчивых работ до низкопробных детективов, прославляющих похождения современных джеймсов бондов.
Разведка США пользуется услугами ряда организаций. К ним относятся, например, издательства «Прагер», «Бедфорд пабликейшнз», «Макгроу — Хилл паблишинг компани», различные эмигрантские издания, десятки периодических изданий и радиостанций на всех континентах.
«Тайн больше не существует». Такую фразу можно услышать очень часто от политиков, предпринимателей, частных лиц. Действительно, о каких тайнах можно вести речь, если Центральное разведывательное управление США (небезызвестное ЦРУ) вот уже более двух лет не может справиться с потоком открытой информации разведывательного значения. Для решения этой задачи сотрудники прославленного ведомства используют интерактивную информационную сеть по открытым источникам OSIS. Однако потенциал этой сети используется далеко не полностью. Вот почему США с 1 августа 1997 г. предоставили возможность пользоваться ею правительствам Австралии, Канады и Великобритании. Предполагается дальнейшее расширение пользователей сети за счет Израиля (с расчетом на получение от него дополнительной информации) и некоторых скандинавских стран. Более того, по мнению руководителя программы по открытым источникам д-ра Марковица, факт сбора несекретной информации в какой-либо стране не должен служить поводом для беспокойства, скорее — предметом гордости [15].
Недавно в открытой печати проскользнули сообщения, что Агентство национальной безопасности США (АНБ) записывает абсолютно все телефонные разговоры в интересующих АНБ странах и, не в силах «процедить» эту информацию, оставляет детальный ее анализ на светлое будущее, когда технические возможности позволят это сделать.
Погоня за чужими тайнами все больше и больше становится профессиональным занятием. В него рекрутируются бывшие работники полиции и спецслужб, часто работающие под «крышей» частных детективов. Современный частный детектив может получить доступ практически к любым видам информации. Один из представителей этой профессии, который просил не называть его имени, сказал: «Если у вас достаточно денег, вы можете достать все, что угодно». Другой заметил: «Я никогда не слышал о документе, который я не смог бы получить, если постараюсь». Оказалось, что ни один из опрошенных детективов не придает значения ограничениям в отношении раскрытия информации. Они объяснили, почему для них нет недосягаемых сведений. Все основано на контактах. Прежде всего, с бывшими сослуживцами, из которых образуются цепочки, перебирая звенья которой можно выйти на нужный источник сведений. Обыкновенно это другой частный детектив, с которым заключается субдоговор [16] .
К сбору «компромата» и проникновению в чужие тайны прибегают в том случае, когда цель оправдывает средства. А формы, методы, средства — это уже зависит от конкретной задачи.
Чтобы предотвратить несанкционированную утечку информации, в США введены строгие правила для официальных лиц. Они могут быть наказаны за «самостоятельное» общение с представителями прессы и передачу им информации о деятельности правительственных органов, которую в Белом доме определяют как «закрытую». Для общения с прессой чиновники обязаны получить разрешение от вышестоящих органов, а о содержании беседы информировать свое руководство.
В 1985 г. в ВМС США была принята программа повышения политической бдительности военнослужащих и членов их семей. Она явилась итогом большой пропагандистской кампании, в которой приняли участие все звенья политико-идеологического комплекса.
В средствах военной печати особняком стоят издания военно-исторической службы. Её ведущий центр — Военно-исторический институт в Карлкасл-Бэрраксе, штат Пенсильвания. Кафедры военной истории существуют во всех военно-учебных заведениях и 110 гражданских университетах. Они взаимодействуют с большим числом штатных; и нештатных музеев и выставок. Только в армии насчитывается 64 музея, несколько постоянных и 30 передвижных выставок.
Пропагандистская машина Пентагона эффективно воздействует на сознание и эмоции людей, помогает воспитывать их в духе любви к истории своей страны и безоговорочной поддержки всех внешнеполитических начинаний вашингтонской администрации, готовности с оружием в руках отстаивать интересы правящих группировок, преподносимые «национальными интересами США».
Религиозная пресса
На умонастроения населения значительное влияние оказывает религиозная пресса. Если говорить о Соединенных Штатах Америки, то здесь клерикальная печать традиционно занимает устойчивые позиции. Сама американская литература началась с публикации книг религиозного содержания. В начале XX в. на территории современных Соединенных Штатов издавалось 952 периодических издания духовно-нравственного, по преимуществу религиозного содержания.
США — страна многоконфессиональная. Здесь представлены практически все религиозные вероучения, существующие в мире. Это обычно связывают с тем, что большинство населения — выходцы или потомки иммигрантов, прибывших сюда из многих десятков стран. Существовавшая в стране свобода совести позволила многим из них сохранить свои религиозные убеждения. Более 100 различных церквей имеют каждая более чем по 50 тысяч приверженцев, в целом в США насчитывается более 140 млн. прихожан. Десятки малочисленных церквей в сумме насчитывают около 2 млн. приверженцев.
Наиболее крупными религиозными направлениями являются протестантизм — около 79 млн. верующих, римско-католическая церковь — 52 млн., иудаизм — 5,8 млн., православие и другие восточнохристианские церкви — 4 млн., старокатолики — 1 млн., буддисты — 100 тыс. верующих.
Если говорить о различных многочисленных течениях среди этих основных направлений, то самой крупной из числа протестантских церквей является Южная баптистская конвенция — 14,3 млн. верующих. Значительная часть негритянского населения причисляет себя к Национальной баптистской конвенции США, которая насчитывает 5,5 млн. прихожан. При активном участии борца за права негритянского населения Мартина Лютера Кинга в 1961 г. была основана Прогрессивная национальная баптистская конвенция, численность которой превышает 1 млн. человек. Лютеранская церковь Америки насчитывает 2,9 млн. прихожан, Лютеранскую церковь — синод Миссури поддерживает 2,6 млн. человек, Пресвитерианскую церковь США — 3 млн., Адвентисты седьмого дня насчитывают 640 тыс. приверженцев.
Некоторые религиозные группы представляют собой различные малочисленные секты. Так, Свободная христианская сионистская церковь Христа насчитывает в своих рядах лишь 100 человек, Либеральная католическая церковь — 200 человек, «Тело Христово» — 1000 человек, Корпус евангельской миссии — около 160 человек, а Первоначальная церковь Бога живого, столп и утверждение истины, или Церковь Бога, объединяющая чернокожих евреев — 400 человек.
За последние годы наметилась тенденция к снижению удельного веса протестантов среди всей массы верующих. Вместе с тем свыше 90 процентов американцев на вопрос: «Верите ли вы в Бога?» — отвечают утвердительно. Церковь посещают регулярно. Чем старше возраст, тем более высокий показатель посещаемости церкви. Для 18-29-летних — 62 процента, 30-49 лет — 69, 50 лет и старше — 78 процентов людей посетили церковь в последние семь дней [17] .
Более конкретные вопросы приводят к таким результатам. 67 процентов взрослых американцев верят в существование царствия небесного, т.е. не сомневаются, что существует загробная жизнь. Из общего числа верующих 88 процентов полагают, что после их физической кончины на земле перед ними распахнутся врата рая, куда они будут допущены. На формирование личности ребенка, по мнению опрошенных, благотворнее всего влияет религия. Эту точку зрения поддерживают 30 процентов мужчин и 41 процент женщин. Симптоматично, что «хорошие школы» набрали всего 25 и 19 процентов соответственно [18].
Понятно, что религиозность должна найти свое выражение и в журналистике. Все основные конфессии имеют свои газеты и журналы, радио- и телестанции. Их деятельность, естественно, направлена на сохранение и воспроизводство религиозности населения в любых формах.
Крупнейшей газетой, формально примыкающей к религиозным, является основанная в 1908 году газета «Крисчен сайенс монитор». Она издается в Бостоне «Обществом христианской науки». Традиционно руководители этого издания играют видную роль в общественно-политических кругах США. Так, один из редакторов газеты Эрвин Кэнхэм был председателем Американского общества газетных редакторов, главой консультативной Комиссии при президенте США по вопросам информации, президентом Торговой палаты. Газета выходит тремя изданиями: атлантическим, тихоокеанским и центральным. В Бостоне продается лишь незначительная часть тиража. Газета распространяется по всей стране, а также за рубежом.
Хотя формально «Крисчен сайенс монитор» — издание религиозное, на деле это вполне светская газета. Лишь одна полоса полностью отводится религиозной тематике, точнее, для целей «Общества христианской науки».
Религиозные общины имеют разную финансовую базу, поэтому и формальное владение средствами массовой информации у них не одинаково. Например, Объединенная церковь Муна, имеющая свои филиалы в 130 странах мира, выпускает ежедневную газету крайне правого направления «Вашингтон таймс». Она была основана известным южнокорейским проповедником Мун Сен Мёном в 1982 г. и выпускается в Вашингтоне (федеральный округ Колумбия) 100-тысячным тиражом.
Другие религиозные общины таких возможностей не имеют, правда, и они пытаются заниматься газетно-журнальным бизнесом.
Так, в Нью-Йорке издается католический еженедельник крайне правого направления «Америка». Его тираж около 38 тыс. экземпляров. Помимо религиозной тематики он освещает наиболее важные общественно-политические проблемы.
Собственно говоря, необходимости издания узкоспециализированных клерикальных газет и журналов в Америке, пожалуй, нет — религиозной тематике большое место уделяют вся общеполитическая периодика. Поскольку масштабы деятельности чисто клерикальных изданий в некотором смысле ограничены (они обращены только к верующим, более того — какой-то одной конфессии), то распространение религиозных идей, а также социально-политических доктрин церкви становится наиболее эффективным именно через светские издания.
В основном материалы, так или иначе связанные с религиозной тематикой, сосредоточиваются в специальных рубриках, которые есть практически во всех газетах и журналах. Обычно они ведутся опытными профессионалами, имеющими теологическое образование. Налажена тесная связь с информационными офисами различных религиозных организаций, представителями духовенства. Религиозной фразеологией насыщены и общие материалы, особенно политического характера.
Общеизвестна «богобоязненность» бывшего президента США Рональда Рейгана. За частое цитирование к месту и не к месту Библии журналисты окрестили его Папой Ронни I. Так, в свое время Рейган сообщил журналистам, что прежде чем отдать американским кораблям приказ начать обстрел Бейрута, он читал Библию, причем особенно внимательно вчитывался в описание Армагеддона. Этими же мыслями он поделился с одним из руководителей произраильского лобби в Белом доме.
Газета «Нью-Йорк таймс» писала: «Когда политик заявляет, что Бог благословляет его программу, это становится опасным... если и есть что-то беззаконное в американской системе, так это использование религиозной риторики в рекламировании политической программы».
Интересным феноменом американской действительности стало явление, которое носит название «электронной церкви». Ее основоположником считается телеевангелист Роберт Робертс. Он первым использовал телестудию в качестве амвона. Однажды он в прямом эфире объявил своим 800 тыс. телезрителей, что если он не соберет к определенному времени (оговоренной датой было 1 апреля) 8 млн. долларов пожертвований, то Господь заберет его к себе. Чтобы не стать причиной преждевременной кончины любимого проповедника, телезрителям пришлось раскошелиться.
Другой телепроповедник Джимми Суоггарт пошел дальше: он стал призывать делать пожертвования не только по телевидению, но и по сетям персональных компьютеров. Ежедневный доход Суоггарта составлял 400 тыс. долларов.
В связи с этим американцы сочинили такой анекдот.
Разговорились как-то Роберте и Суоггарт. «Как ты делишь свои пожертвования с Богом?», — спрашивает Суоггарт своего коллегу. «Очень просто, — отвечает Робертс. — Беру мешки с деньгами, иду в офис, рисую на полу мелом черту, вытряхиваю деньги: что упадет с одной стороны — для Бога, остальное — мое». — «А я, — говорит Суоггарт, — делаю так: беру мешки, иду в офис, вытряхиваю содержимое. Богу остается только руку протянуть, чтобы взять свою долю. А остальное — мое».
Бурный рост «электронной церкви» начался в 70-е годы. Широкую известность приобрели проповедники Джерри Фолуэлл, Джимми Беккер, Роберт Шуллер. Чаще всего проповедники «электронной церкви» принадлежат к так называемым правым фундаменталистам. Их аудитория — миллионы американцев.
Однако в восьмидесятые годы по престижу «электронной церкви» был нанесен сокрушительный удар... самими же проповедниками. Дело в том, что погоня за сверхприбылью заставила их вступить в смертельную схватку друг с другом. Первой крупной жертвой стал Джимми Беккер. Одним из «сюрпризов» в личной жизни проповедника стала интрижка с 21-летней секретаршей церковного прихода на Лонг-Айленде (Нью-Йорк) Джессикой Хан. Это хранилось в тайне, однако семь лет спустя Суоггарт получил от журналистов неопровержимые доказательства прелюбодеяния своего коллеги в Майами. Беккеру пришлось выложить 265 тыс. долларов за молчание красотки и ее покровителей, но история всплыла на поверхность. Суоггарт смешал Беккера с грязью и уже разрабатывал планы присвоения телецеркви своего конкурента. Но тут... пастор Марвин Горман, которого в свое время разорил Суоггарт, нанял частных детективов и поймал обидчика на том же грехе. Поскольку Марвин Горман тоже был уличен в супружеской измене, Суоггарт попытался публично покаяться и тем самым добиться прощения паствы. Но в схватку вступил Фолуэлл, который попытался прибрать к рукам телекорпорацию Пи-ти-эл, принадлежавшую Беккеру и приносившую ежегодный доход 129 млн. долларов. Еженедельное шоу «Джим и Тэмми Беккер» транслировалось по кабельному телевидению в 13 млн. жилищ. Это был лакомый кусочек. Беккер в результате заявил, что Фолуэлл — его злейший враг, укравший Пи-ти-эл. Ответ Фолуэлла не заставил себя ждать. Он заявил: «Либо у Беккера плохая память, либо он бесчестный человек, либо он психически больной». Более того, он добавил, что у него есть документальные свидетельства, будто Беккер — гомосексуалист. Это был удар ниже пояса. Проповедники так и не заметили в пылу скандала, что они нанесли непоправимый ущерб всей «электронной церкви», доходы которой в США стали резко падать.
Тогда американские проповедники перенесли свою деятельность за океан, к нам, в Россию. Смотрите телепередачи! Может, и нас ждет какое-нибудь шоу наподобие американского.
Работники религиозных изданий объединяются в различные общества и ассоциации, в том числе профессионального характера. Возьмем для примера журналистов-католиков. Они объединены в Международный союз католической печати, который был создан в 1935 г. В Союз входят Международная федерация католических журналистов (основана в 1926 г.}, Постоянная международная комиссия шеф-редакторов католической печати (1928 г. создания), Федерация католических пресс-агентов (1950 г.) и др. Жесткая субординация верховных иерархов католической церкви создала предпосылки к тому, что руководство католической прессой осуществляется из Ватикана. Так, клерикальная организация «Католическое действие» основала только в Италии «Куотидиано», «Аввенире д'Италиа», «Италиа», «Нуово читтадино», «Ордине», «Аввенире падано», «Эко ди Бергамо» и другие издания. Католические издания есть в большинстве стран мира. В Великобритании выпускается «Католик геральд», в Тринидаде и Тобаго — «Католик ньюс», в Гайане — «Католик стандард», в Венгрии — «Католикуш со», в США — «Католик дайджест» и др.
В Пасху 1997 года в сети Интернет появился сайт, посвященный католической церкви. Это стало сенсацией. В течение короткого времени на связь с сайтом Ватикана вышло около трех миллионов человек. Чем же привлек «жителей электронной вселенной» этот раздел в сети? Прежде всего, своим содержанием. Виртуальный Ватикан предлагает пользователям сети биографии трех последних римских пал, все папские энциклики, ватиканский архив, электронную версию ватиканских музеев, канал передач Радио Ватикана, а также катехизис римско-католической церкви. Информация предоставляется на итальянском, английском, французском, испанском, португальском и немецком языках. Готовится введение «навигации» на арабском и китайском языках.
Обслуживают ватиканский сайт в Интернете три компьютера, названные именами трех архангелов. «Рафаил» содержит в себе всю информацию, «Гавриил» занимается обработкой поступающих посланий, «Михаил» призван обезвреживать компьютерные вирусы.
В целом религиозная пресса представляет собой достаточно мощную силу.
Дифференциация и специализация прессы позволяют повысить действенность выступлений печати, радио и телевидения, с максимальным эффектом использовать имеющиеся средства.
V. Создание глобального информационного пространства
Новейшие достижения в производстве журналов, газет, функционировании радио и телевидения, компьютеризация технологических, информационных и коммуникационных процессов позволяют с достаточно высокой степенью вероятности утверждать, что мы вступаем в новое информационное общество.
Как и предсказывали футурологи, научно-техническая революция не обошла стороной средства массовой коммуникации, которые сейчас претерпевают глубочайшие изменения.
Последние годы ознаменованы бурно протекающими и неоднозначными процессами, которые получили название глобализации информационного пространства. Это явление связано, прежде всего, с новейшими достижениями в технике коммуникации и электронике. Практически мгновенное донесение информации до зрителей, слушателей и читателей позволяет сделать свидетелями и участниками событий миллионы людей. Причем мы становимся невольными участниками событий, происходящих за тысячи верст от нас. В связи с этим встает вопрос — к каким социальным последствиям это может привести?
Уже сейчас компьютерные сети охватывают весь мир и есть реальная возможность для пользователя получить нужную информацию выбранного вами агентства или источника из любой страны, из любой точки земного шара. Эти бурно протекающие и неоднозначные процессы способствуют созданию глобального информационного пространства.
Вторжение научно-технической революции в журналистику и издательское дело привело к необратимым последствиям, глубину и значение которых трудно переоценить. Широкое внедрение электронно-вычислительной техники, трансграничная передача данных, формирование глобальной компьютерной сети — все это и многое другое предопределяет новую технологию журналистского труда, новые тенденции сбора, анализа и распространения информации.
Для примера возьмем американскую базу данных НЕКСИС, обслуживающую банки, коммерческие предприятия и журналистов. Она содержит полные тексты 8 млн. статей из 125 газет, журналов и других источников. Ее журналистские файлы содержат тексты статей, публиковавшихся на страницах четырех основных ежедневных газет США, текущие обзоры российской прессы и сообщения телеграфных агентств Соединенных Штатов, Великобритании, Японии, Китая. Эти файлы еженедельно пополняются примерно сорока тысячами статей [1].
Глобализация информационного пространства имеет и ряд социальных последствий. Давно ли мы приветствовали так называемый новый информационный порядок? Собравшиеся в 1976 году главы государств и правительств неприсоединившихся стран высказались за расширение сотрудничества и укрепление международной безопасности, создание национальных и региональных систем подготовки журналистов, развитие обмена между неприсоединившимися странами в целях повышения доли их участия в международном обмене информацией, ограничение деятельности печатных монополий. В 1979 году на аналогичной конференции в Варшаве были уточнены и конкретизированы эти положения.
Казалось бы, ничего необычного. Просто развивающиеся страны озабочены положением, при котором они оттеснены на задворки информационной среды и вынуждены довольствоваться теми крохами информации, которые передают им мировые агентства.
Но в 1981 году в Таллуаре состоялась иная конференция, выступившая с так называемой «Таллуарской антидекларацией». Дело в том, что протекающие в масс-медиа сложные процессы рассматривались здесь с точки зрения «плюрализма Запада», смысл которого сводится к простой формуле: распространяет информацию тот, у кого она есть и у кого есть деньги на ее распространение [2].
Развал Советского Союза и всей социалистической системы привели в движение механизм перестройки информационных отношений. Пресса стала товаром со всеми вытекающими отсюда последствиями. Начался резкий поворот от поддержки «нового информационного и коммуникационного порядка» к концепции «свободного потока информации».
Это, в свою очередь, привело к экспансии мощных информационных монополий в развивающиеся страны, страны Восточной и Центральной Европы, в бывшие республики СССР. Эта экспансия имеет разные формы в зависимости от политической ситуации и особенностей страны. Первыми на прилавках киосков появились крупные издания Запада. Затем на телеэкранах замелькали заморские кадры. Правда, по-разному и в различных объемах.
В Польше при правительстве премьер-министра Сухоцкой сейм принял «Закон о радио и телевидении», подписанный президентом Валенсой. Этот закон демонополизировал польскую телерадиовещательную систему. Высшим контрольным органом польских радио и телевидения является Национальный совет по радио и телевидению, который несколько напоминает французский образец. Он состоит из девяти членов, двух из которых назначает президент, четверых избирает сейм, троих назначает сенат. Такая система управления радио и телевидением показала свою жизненность.
Подобным был закон и в ЧСФР «до развода», т.е. до распада федерации. В Чешской республике основным направлением изменения РТ стала приватизация. В январе 1993 года первая общечешская телесеть была продана СП «Central European Television for 21st Century». 70 процентов акций принадлежит организации Центральноевропейского Экономического Развития, созданной на средства американского и канадского капитала.
В Румынии приватизирован второй канал телевидения. В совместном предприятии — владельце канала — 25 процентов составляет доля государственного телевидения и 75 — британско-канадского консорциума Atlantic Television [3].
В свете приведенных выше фактов может быть поставлен (пока еще теоретически, но достаточно жестко) и такой вопрос: а можно ли всерьез говорить о суверенитете страны, средства массовой информации которой находятся под иностранным контролем?
Освоение информационного пространства бывших соцстран ведется и путем унификации программ подготовки кадров по западным стандартам. Хорошо это или плохо — покажет время. Однако на сегодняшний день необходимо согласиться, что, например, российская система подготовки специалистов имеет высокий рейтинг. Как отмечает доктор биологических наук, член-корреспондент Петровской Академии Наук и Искусств В.Б.Сапунов, «мы до сих пор обладаем лучшей в мире технологией такого наукоемкого производства, как самолетостроение, самолеты строят около 10 стран мира, а все типы — только 2 (Россия и США) . Признано, что теоретические разработки наших ученых в области аэродинамики — лучшие в мире.
Прикладная математика, геологоразведка, сейсмология, популяционная генетика — вот далеко не полный перечень дисциплин, в которых мы лидируем.
Попробуем количественно оценить место русской фундаментальной науки в мире. При анализе сразу бросаемся в глаза, что доля работ, выполненных русскими авторами, высока — около 10 процентов. Это соответствует второму месту в мире и никак не позволяет нас считать слаборазвитой страной. Доля США — 40 процентов. Наиболее велик процент работ русских авторов в теоретических разделах естествознания...» [4]. Так что далеко не всегда унификация образования может привести к положительным изменениям.
Среди социальных последствий анализируемых процессов необходимо взять во внимание и такой.
Радио и телевидение, газеты и журналы могут либо до предела политизировать население и сделать его послушно-покорный воле ведущих политических деятелей, либо увести в царство грез и мечтаний, оторвав от жизненно важных и насущных забот. В этих условиях этика журналиста из зрительно-абстрактной категории перешла в плоскость практических интересов ученых, политиков, всех участников коммуникационных процессов.
Есть и другие последствия глобализации информационного пространства. Среди них — резкий спад интереса к печати восточноевропейских стран, даже в соседних государствах. В России, например, длительное время не распространяются газеты и журналы восточноевропейских стран, так как это считается нерентабельным.
Поскольку доступ к информации в любой точке Земли стал одинаково прост, то мировые новости начали дополняться в регионах новостями местными, опять-таки в соответствии с прогнозами футурологов. Так возник феномен регионализации информации при наличии глобального информационного пространства. Этому способствует бум «малой прессы», который стал возможен благодаря появлению лазерных печатающих устройств и настольных издательских систем.
Широкий информационный поток по сути дела не признает государственных границ и цензурных ограничений, в Египте, например, запрещено в кино и на телевидении снимать и демонстрировать кадры, где Аллах представлен в облике человека, ибо не дано смертному познать сущность Бога. На Западе, естественно, таких ограничений нет. Египетские телезрители вполне могут смотреть передачи западных телестанций. Как быть с запретом?
Или такой пример. Российским законодательством запрещено в кино и на телевидении использовать кадры, влияющие исключительно на подсознание зрителя. В ряде зарубежных стран таких ограничений нет. Нет запрета на использование подсознательного стимулирования в компьютерных сетях. Результат таков: был создан компьютерный вирус «666», который, влияя на подсознание, может вызвать недомогание и даже смерть пользователя компьютером.
Гибель в Воронеже оператора от кровоизлияния в мозг прямо за пультом компьютера вызвала бурную дискуссию среди программистов. Одни специалисты сомневаются в возможности создания вируса-убийцы, приводя аргументированные доводы, другие не менее аргументированно доказывают, что человечество своими руками создало условия для «компьютерной эпидемии», которая может оказаться гораздо страшнее средневековой чумы.
Так, воронежский программист Игорь Беляков заявил, что уверенно идентифицировал вируса-убийцу «666», длина которого как раз равна 666 байтам. По его утверждению, этот вирус выдает на экран специальную цветовую комбинацию, изменяющую жизнедеятельность наблюдателя. Подсознательное восприятие меняющихся узоров приводит к изменению сердечной деятельности, что может стать причиной смерти.
Выдающийся английский астрофизик и космолог Стивен Хокинг, занимающий в Кембриджском университете ту же кафедру, которую в XVII в. возглавлял сэр Исаак Ньютон, в 1995 году на симпозиуме в Бостоне заявил, что, компьютерные вирусы следует считать одной из форм жизни. Хотя они и не имеют собственного обмена веществ, но вполне могут паразитировать на зараженном компьютере, подобно тому, как обычные вирусы паразитируют на пораженных ими организмах.
Некоторые компьютерщики считают, что это далеко не так. «Вирусы — самые простые и глупые из всех программ, — категорически заявил известный специалист Дмитрий Лозинский. — Это продукция пакостников, причем малоквалифицированных. Когда человек чуть-чуть научился составлять программы, но не умеет поставить задачу, не умеет алгоритмизировать, он начинает писать вирусы. Это очень просто. Да и вообще компьютер всего лишь инструмент. Сам по себе он ничего не может. Он лишь тупо исполняет то, что ему приказывают» [5].
В Российской академии наук создан специальный антивирусный отдел. Его руководитель Юрий Лященко, касаясь событий воронежской трагедии, отмечал: «Мы много обсуждали этот случай и решили, что там что-то не так. Не прямое воздействие вируса на организм. Да оно и не требуется. Вирус вполне может убить косвенно. Представьте, что вы пишете диссертацию. Несколько лет собирали материалы, и вдруг злобный вирус все съел. Если у вас слабое сердце — инфаркт. А вирус убьет вас и перекинется на другого. Самое страшное в нем — это способность саморазмножаться. Да еще и мутировать при этом. И нередко каждый мутант все злобнее и злобнее...» [6].
Возникла идея внесения в Уголовный кодекс статьи, предусматривающей суровое наказание за создание вирусных программ. На совещании системных программистов в Воронеже было принято решение обратиться в Прокуратуру РФ с требованием «принять самые крайние меры к изготовителям вирусов, приравняв их написание к незаконному изготовлению оружия» [7].
Специалисты фирмы «Софос» (город Абингтон, графство Оксфордшир) подсчитали, что вред, нанесенный компьютерными вирусами в Великобритании в 1994 г., исчисляется суммой в 128 миллионов фунтов стерлингов, включая последствия потери данных, простои и затраты на восстановление поврежденных систем.
Очевидно, что мы стоим перед острой необходимостью унификации законодательства по СМИ в международном масштабе.
Глобализация информационного пространства выдвинула в число национальных приоритетов США участие в создании так называемой Глобальной информационной инфраструктуры (ГИИ). Несмотря на то, что Соединенные Штаты фактически господствуют на мировом информационном рынке, современные тенденции развития средств массовой коммуникации заставляют идти в ногу со временем и активно добиваться своей руководящей роли в таком перспективном направлении, как использование современной техники в распространении информации.
Особая роль в планах администрации США отводится Международному союзу по телекоммуникациям (МСТ) и международной сети Интернет. Не удивительно, что регулярно проводимые конференции МСТ привлекают самое пристальное внимание высших руководителей вашингтонской администрации. Так, вице-президент США Альберт Гор выступал перед участниками конференции МСТ в марте 1994 г. в Буэнос-Айресе, в сентябре того же года — перед участниками конференции в Киото, направил приветствие участникам конференции по Интернету в марте 1995 г. в Минске.
В частности, в своем обращении к участникам конференции в Киото Гор отмечал: «Усилия по созданию ГИИ дают нам возможность выйти за рамки идеологии и поставить перед собой общую цель создания инфраструктуры, которая принесет выгоду и пользу всем гражданам наших стран. Мы будем использовать эту инфраструктуру для содействия экономическому развитию, для развития здравоохранения, образования, программ по охране окружающей среды и демократии.
В разработке ГИИ неоспоримую роль играет правительство. Снижая регуляционные барьеры и способствуя участию частного сектора, определяя общественные интересы, которые необходимо удовлетворить при помощи обмена информации, активно используя ГИИ в целях образования, здравоохранения и других государственных задач, правительства могут сыграть ключевую роль в развитии ГИИ в сотрудничестве с промышленностью и представителями частного сектора.
На конференции в Буэнос-Айресе вами были приняты пять принципов ГИИ, которые осуществляются на практике странами мирового сообщества: частные инвестиции, рыночная конкуренция, гибкая нормативно-правовая база, недискриминационный доступ и универсальные услуги»[8].
Что касается России, то, как отметил Гор, уже существуют приватизированные телекоммуникационные компании, функционирующие в 86 регионах. Действуют также независимые компании-операторы, предоставляющие услуги по международной телефонной связи и передаче данных. Это не только служит целям привлечения инвестиций, повышения конкуренции и улучшения доступа к информационным службам, но и обеспечивает жизненные условия самой демократии — свободу коммуникаций и обмена информацией.
Если говорить об Интернете, то здесь дело обстоит несколько сложнее.
Любая компьютерная сеть или любой компьютер может получить так называемый IР (протокол Интернет), адрес и соединиться со всей системой Интернет. Формально Интернет — это самоуправляемая община, представляющая собой огромную и быстро растущую компьютерную сеть, состоящую из сотен более мелких сетей. Каждые 30 секунд в Интернет включается новая сеть. Более двух миллионов файлов, а также другие данные и программы открыты для пользователей.
Наиболее распространенными способами использования сети являются:
— связь с помощью электронной почты;
— участие в электронных конференциях и дискуссиях;
— поиск информации и данных, хранящихся на удаленных компьютерах;
— копирование файлов с удаленного компьютера на местный компьютер;
— выполнение программ на удаленных компьютерах;
— а также выполнение программ на местном компьютере с помощью данных удаленного компьютера.
Система Интернет была создана в США в 1969 г. под названием АРПАНЕТ (АКРАКЕТ) специалистами Агентства министерства обороны США по проектам в области передовых исследований (Advanced Research Project Agency), которые соединили вместе четыре компьютера, чтобы продемонстрировать возможность создания широкой компьютерной сети. Эти компьютеры были установлены в Университете штата Юта, в Университете штата Калифорния в г. Санта-Барбара, Калифорнийском университете Лос-Анджелеса и Стэнфордском исследовательском институте. Конструкция системы позволяла легко подсоединять дополнительные компьютеры, поэтому к 1972 г. в систему АРПАНЕТ входило уже более 50 университетов и военных исследовательских учреждений. В 70-х и начале 80-х годов были созданы и другие сети, как правительственные, так и частные. Для информационного обеспечения незасекреченных военных программ была создана сеть МИЛНЕТ (MILNET) и подсоединена к АРПАНЕТ. Эти соединенные между собой сети составили основу для ДАРПАНЕТ (DARPANET), которую со временем стали просто называть Интернет (от английского слова interconnected).
О возможностях использования Интернета в масс медиа и политике красноречиво говорит такой факт. Во время августовских событий в Москве 1991 г. крошечная сеть Интернет под названием РЕЛКОМ, которая была связана с Финляндией, а через нее со всем миром, оказалась наиболее надежным каналом для получения информации и направления сообщений из Москвы. Участники РЕЛКОМа направляли сообщения, которые потом помещались в зарубежных газетах, заявления Бориса Ельцина (которые приносили операторам РЕЛКОМа друзья) и личные наблюдения относительно развития событий в Москве [9].
В Соединенных Штатах существует Общество Интернет (Internet Society — ISOC) , Совет по структуре Интернета (Internet Architecture Board — IAB) и Специальная группа по инженерному обеспечению Интернета (Internet Engineering Task Force — IEFT), состоящие из добровольцев, которые проводят открытые конференции, где разрабатываются операционные стандарты и решаются различные проблемы.
Рекламные услуги Интернета значительно дешевле и эффективнее, чем, скажем, в газетах и журналах. Наиболее популярными можно считать два классических вида рекламы в Интернете — это «домашние страницы» и «сайт». Стоимость «домашней страницы» в начале 1997 г. для российского пользователя составляла 15 долларов США в месяц. На своей страничке можно разместить что угодно: личное сообщение, прайс-лист услуг вашей фирмы, любую информацию. «Сайт» может состоять из множества страничек. Это уже целая книга. Попасть в «домашние страницы» или «сайт» можно очень просто: нужно всего-навсего найти красивый прямоугольник с их рекламкой и, подведя к ней компьютерную мышку, щелкнуть клавишей.
Если вас интересуют развлечения или, скажем, гадания и предсказание судьбы, то тут выбор весьма обширен. Лучшие астрологи мира предложат свои варианты вашего «вчера, сегодня, завтра». В Интернете пользователю доступны все виды гаданий: по картам таро, с использованием современной техники, даже на кофейной гуще. Можете обратиться к китайскому оракулу, воспользоваться предсказанием удачных номеров б любой лотерее...
Но наиболее полезны, конечно, деловые новости.
Компьютерные сети и базы данных становятся одним из важнейших каналов распространения информации. Ими активно пользуются не только предприятия и организации, но и частные лица.
Использование возможностей Глобальной информационной инфраструктуры позволило развитым странам Запада и США перейти к так называемой сетевой экономике, когда обширная система современных линий связи обеспечивает быстрый поиск деловых партнеров, покупателей и продавцов, заключение сделок без посредников, проведение электронных расчетов и т.п. К сожалению, информационная инфраструктура России создается в условиях кризиса, что зачастую вынуждает обращаться за помощью к иностранному капиталу. В итоге контроль над информационными потоками может оказаться в руках иностранцев.
Эта тенденция отчетливо прослеживается, скажем, в Москве и Петербурге, важных узловых пунктах информационных магистралей.
Правительства США и стран Евросообщества стремятся поставить под контроль государства глобальную сеть. Ведущими учеными этих стран разработана концепция Интранет, по сути дела являющаяся новой ступенью развития Интернета. Участие государства в программе Интранет позволит странам, принявшим на вооружение эту концепцию, сделать заметный рывок в развитии экономики и науки, в осуществлении приоритетных новаций во внутренней и внешней политике.
Глобальная информационная инфраструктура ставит перед практикой и теоретиками ряд вопросов, на которые еще предстоит дать ответы. В частности, как совместить соблюдение национальных интересов с правом на свободное распространение информации по компьютерным сетям? Не отбросят ли Россию на задворки информационной среды те страны, которые фактически будут контролировать информационные потоки? Как быть с правом на интеллектуальную собственность? Ведь наши «народные умельцы» по взлому компьютерных сетей и баз данных примерно на десять лет опередили развитые страны, создающие системы защиты от несанкционированного вторжения в сеть. Появились «пиратские» компьютерные сети, по низкой цене распространяющие чужую информацию.
Модная концепция «однополюсного мира», где лидирующую роль должны играть США, весьма удачно вписывается в современное состояние мировых коммуникационных процессов. Хотим мы того или нет, но Соединенные Штаты сейчас являются единственной страной, которая может диктовать свои условия другим странам в области распространения информации. И не только потому, что США производят основную долю информационного продукта. Именно эта страна заняла ключевые позиции на информационных магистралях, именно она целеустремленно и настойчиво продвигает в жизнь идею Глобальной информационной инфраструктуры, где намерена взять под свой контроль распространение информации в мировом масштабе.
В этой связи со всей определенностью перед другими странами встает вопрос о их информационной безопасности. Новый информационный порядок, о котором мечтали неприсоединившиеся страны в недалеком прошлом, уже представляется несбыточным. Трансграничная передача информации (спутниковая связь, прямое телевизионное вещание, компьютерные сети и т.п.) сводит практически к нулю юрисдикцию государств даже в пределах собственного информационного пространства. Действительно, сложно запретить просмотр телепередач спутникового телевидения или пользоваться Интернетом.
Вместе с тем, участились попытки отдельных государств вновь отгородиться «железным занавесом». Это кажется вполне оправданным: формирование общественного мнения нельзя отдавать на откуп иностранцам. Несогласованность национальных законодательств о СМИ может привести к парадоксальным явлениям. Например, при трансграничной передаче данных, затребованных гражданином другого государства, журналист или владелец информации может невольно стать преступником, ибо что разрешено в одной стране, может быть строжайше запрещено в другой. Требуется гармонизация национальных законов о СМИ, информации и информатизации.
Информационная безопасность — понятие многогранное. Оно включает в себя информационную безопасность личности, общества, государства и планеты в целом. Информационная безопасность также является составной частью информационного обеспечения. Когда мы говорим о праве на информацию, то должны помнить и о информационной безопасности. К сожалению, очень многие вопросы производства, обработки, хранения и распространения информации пока не получили не только своей юридической регламентации, но даже не имеют достаточно четкого определения.
Вот, например, Интернет. Является ли эта глобальная сеть средством массовой информации?
В разных странах есть разные ответы на этот простой, на первый взгляд, вопрос. Так, в США состоялись два судебных процесса, в которых Интернет рассматривался по-разному. В первом случае суд постановил, что компьютерная сеть не несет ответственности за опубликованную информацию, так как она по своему статусу является лишь распространителем информации и не контролирует ее содержание. Во втором случае суд возложил ответственность за распространение информации, порочащей честь истца, т.к. эта сеть осуществляет частичный контроль за содержанием информации [10] .
Правда, распространяемые по Интернету издания и другие СМИ в ряде стран должны регистрироваться, так как используется новый способ распространения. Но если это обычный пополняемый банк данных — регистрации не требуется. А разве общедоступный банк данных не распространяет информацию?
Важность информационной безопасности для всего мира может ярко продемонстрировать недавний случай с секретными документами Пентагона. Три подростка из хорватского города Задар, увлекающиеся компьютером, сумели через Интернет прочитать несколько секретных документов Пентагона и НАСА. Задарские хакеры переполошили секретные службы США, которые тут же запросили помощи у Интерпола и МВД Хорватии. Естественно, этот случай получил огласку. Американцы вынуждены были сообщить, что в 1996 году было около 200 тысяч случаев пиратского проникновения в базу компьютерных данных министерства обороны США.
Анализ 38 случаев несанкционированного проникновения в «святая святых» Пентагона показал, что далеко не всегда можно определить потребителя информации — некоторые взломщики не оставляют после себя никаких следов. А это приучает к безнаказанности. В результате программисты соглашаются работать на любое государство за хорошие деньги. Случай с тремя прославившимися 14-летними подростками из Задара не уникален [11].
Забота об информационной безопасности иногда приводит к осознанному изоляционизму: некоторые фирмы предпочитают не подключаться к Интернету, боясь вторжения хакеров.
Информационную безопасность можно рассматривать со многих точек зрения, скажем, как один из аспектов информационной борьбы. Для этого есть основания: в тех же США существуют структуры психологической войны и психологических операций. Их эффективность проверялась во время конфликтов на Гренаде, в Панаме, во время войны в Персидском заливе. Но это уже особая тема для разговора.
Большую роль в создании глобального информационного пространства играют информационные агентства. Основную массу информации распространяют мировые агентства, прежде всего американские. Рассмотрим некоторые из них.
Ассошиэйтед Пресс — АП (Associated Press — AP). Крупнейшее информационное агентство США. Входит в число мировых агентств. Основано в 1848 г. Находится в Нью-Йорке.
Это кооперативное объединение газетных издателей и владельцев радио- и телевизионных станций. Его членами являются 1317 ежедневных газет (77 процентов общего числа ежедневных газет США) и 3927 радио- и телестанций. Имеет около 12 тыс. подписчиков в 110 странах мира.
АП покрывает свои расходы за счет отчислений, устанавливаемых по строгой системе тарифов, которая перелагает все финансовые тяготы информационного бизнеса на своих клиентов. АП считается наиболее мощным, осведомленным и надежным информационным агентством.

Ежедневно передает 17 млн. слов информации на английском и испанском языках. Располагает тремя крупными пресс-синдикатами: «Ассошиейтед Пресс иллюстрейтед ньюс фичерс», «Уайрфотос» и «Уайд уорлд», распространяющими фотоиллюстрации, статьи и другую печатную продукцию среди большого числа печатных органов в США и за границей.
Оснащено электронно-вычислительной техникой. Главный компьютер находится в Нью-Йорке. Располагает также ЭВМ в Лондоне для сбора и автоматической передачи информации через спутник и другие каналы связи в Нью-Йорк. В настоящее время имеет около 90 антенн-«блюдец» на наземных станциях в США, с помощью которых члены кооператива на местах получают информацию из штаб-квартиры. Для передачи информации европейским подписчикам используется промежуточная ЭВМ во Франкфурте-на-Майне.
Имеет специальную экономическую и коммерческую службу «АП-Доу-Джонс» (которая в 1982 г. была внедрена на информационные рынки Австралии, Англии, Италии, Тайваня и Гонконга и начала регулярно поставлять подписчикам информацию о положении на мировых рынках нефти), а также крупнейшую в мире фотослужбу с отделениями в Нью-Йорке и Лондоне.
Для освещения избирательных кампаний создана специальная информационная служба с применением ЭВМ.
АП представлено на рынках информации практически всех стран мира.
Доля материалов АП в прессе ряда стран достигает 75-90 процентов.
Штат АП в конце восьмидесятых годов составлял 2750 человек, в том числе 1500 — корреспондентов, редакторов и фотокорреспондентов. Агентство содержало 126 отделений и корпунктов на территории США, а также 78 отделений и корпунктов в 62 странах мира.
Руководящий орган — Совет директоров, избираемый на трехлетний срок.
Юнайтед Пресс Интернешнл — ЮПИ (United Press International). Второе по величине информационное агентство США. Входит в число мировых агентств. Было создано 21 июня 1907 г. Э.У.Скриппсом под названием Юнайтед Пресс Ассошиэйшнс, инкорпорейтед. 24 мая 1958 г. слилось с агентством Интернешнл Ныос Сервис, принадлежавшим издательскому тресту Херста.
«Юнайтед Пресс» первым начало предоставлять информацию для крупных радиокорпораций; в 30-х годах под его «крышей» работал Ричард Хелмс, будущий директор Центрального разведывательного управления США; в 1936 г. продукцией ЮПИ широко пользовался тогда еще безвестный комментатор радиостанции Рональд Рейган, впоследствии ставший президентом США.
В 60-е годы ЮПИ стало отставать от основных мировых конкурентов, т.к. форма «семейного бизнеса» безнадежно устарела в Соединенных Штатах. Кроме того, свою роль сыграла и конкуренция с АП.
Штаб-квартира ЮПИ находится в Вашингтоне, ряд служб — в Нью-Йорке, Нашвилле, Далласе. До 1982 г. контрольный пакет акций принадлежал «Э.У.Скриппс компани» и тресту Херста, с июня 1982 г. «Медиа ныэс корпорейшн», созданной группой владельцев американских агентств и телестанций. В 1985 г. ЮПИ купили малоизвестные владельцы корпорации «Медиа ныос» Дуглас Руэ и Уильям Гейсслер. Это сообщение вызвало широкий резонанс среди журналистов — откуда эти сравнительно молодые люди (37 и 36 лет) свободно нашли и выложили «не соответствующую их возрасту» сумму в 20 миллионов долларов? В том же 1985 г., 6 марта, владельцы компании обязались передать кредиторам (среди которых были «Футхилл капитал корпорейшн оф Лос-Анджелес», «АТТ», «КСА», «Америкэн экспресс», «Экваториал коммюникейшнз компани») 90 процентов акций в уплату за долги. Но 26 марта того же года ЮПИ не смогло свести концы с концами и его авуары были заморожены.
С июня 1986 г. владельцем агентства является корпорация «Нью ЮПИ» во главе с мексиканским газетным магнатом Марио Васкесом Раньей.
Юнайтед Пресс Интернешнл обслуживает 1000 американских газет, 3600 радио- и 550 телестанций в США, 800 иностранных газет, 300 радиостанций более чем в 100 странах мира.
Число штатных сотрудников агентства — около 2 тыс. человек.
ЮПИ ежедневно передает 13 млн. слов информации на английском, испанском и португальском языках. Совместно с ведущим информационным агентством Испании ЭФЭ (Agencia EFE) создало всемирную радиослужбу на испанском языке.
Имеет самую мощную в мире фотослужбу, службы экономической информации и информации для сетей кабельного телевидения. Хорошо оснащено электронно-вычислительной техникой. Главный компьютерный центр находится в Далласе. Передача информации осуществляется через спутники связи.
Информационное агентство США — ЮСИА (United States Information Agency) формально создано американским конгрессом 1 августа 1953 г. Его истоки — в службах психологической войны. Для изучения эффективности американской внешнеполитической пропаганды в 1947 г. за рубеж была направлена делегация конгресса США, по итогам работы которой был принят закон N402, заложивший основы реорганизации пропагандистского аппарата. Ранее существовало Управление психологической войны, которое занималось внешнеполитической пропагандой.
При президентстве Гарри Трумэна (план реорганизации N8) вместо него было создано Управление по координации операций, ставшее основой для учрежденного вскоре Информационного агентства США. В частности, американский исследователь Т.Соренсен признавал, что ЮСИА было рождено на волне холодной войны.
Еще одна реорганизация состоялась при президенте Картере, когда ЮСИА было преобразовано в Управление по международным связям — УМС, при этом ему были переданы некоторые подразделения госдепартамента, а бюджет резко увеличен. Другой американский президент — Рональд Рейган — вернул этому внешнепропагандистскому ведомству его прежнее название.
Бюджет ЮСИА — около 1 млрд. долларов, численный состав персонала — около 10 тысяч человек.
ЮСИА работает в тесном контакте с Советом национальной безопасности (СНБ) — и американским внешнеполитическим ведомством — государственным департаментом.
Заграничная служба информации — ЮСИС — имеет за рубежом информационные посты, центры и отделения информации. Деятельность всех сотрудников ЮСИС определяется секретным «планом по стране» и контролируется послом,
ЮСИА издает около 10 журналов на 18 языках, распространяет тематическую информацию, готовит радио- и телепрограммы, распространяет информацию

по компьютерным сетям, поставляет ее агентствам новостей.
Агенство Рейтер (Reuter) — входит в число мировых агентств. Основное английское информационное агентство, специализирующееся главным образом на распространении иностранной информации.
Было основано в 1851 г. в Лондоне. Основателем агентства был немец Пауль Юлиус Рейтер.
В 1941 г. агентство перешло в собственность нескольких информационных агентств и частных объединений, которые заявили, что агентство Рейтер ни в коем случае не перейдет в руки какой-либо одной группы.
Основными держателями акций являются: Ассоциация газетных издателей (19 ежедневных и воскресных газет, 40,5% акций), агентство Пресс Ассошиэйшн (собственность издателей около 120 мелких британских и ирландских газет, 40,5%), австралийское агентство Остралиан Пресс, новозеландское Нью Зеланд Пресс Ассошиэйшн, сотрудники агентства Рейтер.
Фактически агентство Рейтер является официальным информационным агентством Великобритании.
Рейтер снабжает иностранной информацией свыше 15 тыс. газет, информационные агентства, теле- и радиостанции, правительственные учреждения, посольства в Великобритании и в 158 других странах мира.
Передает ежедневно 5 млн. 500 тыс. слов информации на английском, французском, немецком, испанском и арабском языках. В агентстве создана электронно-информационная система «Монитор» для обработки и передачи потребителям финансово-экономической информации (насчитывает 15 тыс. подписчиков в 112 странах мира).
Штат агентства 3600 человек, из них 600 собственных корреспондентов и 1 тыс. внештатных репортеров. Рейтер имеет 11 региональных отделений и 92 корреспондентских пункта в 110 странах мира.
Наиболее сильные позиции Рейтер имеет в странах Африки и Ближнего Востока, где содержит разветвленную сеть корреспондентов.
Агентство Франс Пресс — АФП (Agence France-Presse — АFР) является одним из мировых информационных агентств. Это коммерческое предприятие, которое одновременно субсидируется и французским правительством. Субсидии осуществляются в форме абонементной платы.
Связь с правительством подтверждает и тот факт, что ранее директор Франс Пресс назначался советом министров Франции. С 1957 года это формально независимое агентство, однако в состав его административного совета входят представители правительственных кругов.
Агентство было создано в 1944 г. в результате слияния существовавших во время войны деголлевского агентства в Лондоне и находившегося на контролируемой французскими патриотами территории Северной Африки агентства Франс Африк. В качестве базы для создания Франс Пресс послужило существовавшее до войны агентство Гавас, деятельность которого была запрещена за сотрудничество с гитлеровскими оккупантами.
АФП предоставляет подписчикам (среди которых правительство и государственные учреждения Франции, 12 тыс. газет и журналов, сотни радио- и телевизионных станций, промышленные фирмы, туристские организации и пр.) политическую, экономическую, спортивную, религиозную, культурную, торговую, финансовую информацию. Имеет фотослужбу.
По своим каналам связи Франс Пресс передает ежедневно свыше 600 тыс. слов информации.
В центральном аппарате АФП 1040 сотрудников, из которых 500 журналистов. 790 корреспондентов и техников работают за рубежом в 100 странах мира. Кроме того, информацию поставляют 200 внештатных корреспондентов. Информация распространяется на шести языках: французском, английском, испанском, немецком, португальском, арабском.
Агентство полностью оснащено компьютерами и пользуется спутниковой связью. Обменивается информацией со всеми мировыми агентствами.
С 1 июня 1980 г. начала функционировать первая в мире международная круглосуточная телевизионная служба новостей Си-эн-эн (CNN), принадлежащая Роберту Эдварду Тэрнеру. Как отмечал вице-президент этой корпорации Стив Хауорт, свидетельство ее успеха, кроме всего прочего, и в том, что мониторы во многих кабинетах в Белом доме постоянно включены на канале этой станции. Программы новостей Си-эн-эн смотрят главы государств и правительств многих стран мира.
Тэрнер начинал не на пустом месте. С 1963 г. он — президент и главный администратор «Тэрнер адвертайзинг компани», превратившейся в результате расширения сферы деятельности в систему радио- и телевизионных компаний. Он был также председателем совета директоров и президентом «Тэрнер бродкастинг систем» (Ти-би-эс).
В самом начале работы Си-эн-эн этот телеканал могли принимать всего 1,7 млн. американских домов. Тогда корпорация располагала 30 млн. долларов ежегодного бюджета и несколькими сотнями молодых, никому не известных журналистов. Сейчас на Си-эн-эн работают 1700 человек, ее отделения расположены в 27 странах мира, а ежегодный бюджет составляет 130 млн. долларов.
Штаб-квартира Си-эн-эн находится в Атланте, превратившейся благодаря этому в один из крупных мировых информационных центров. Канал видеоновостей принимают подписчики в 55 млн. американских домов, а его международную службу «Си-эн-эн интернешнл» принимают с помощью спутниковой связи в 92 странах.
За первые пять лет своего существования компания понесла убытки в 77 млн. долларов. Всего в нее было вложено 250 млн., прежде чем она начала приносить прибыль. Сейчас имущество Си-эн-эн оценивается в 2 млрд. долларов и она по праву считается ведущей в информационной империи Тэрнера. Весь синдикат приносит ежегодный доход 224,2 млн. долларов, 60 процентов которого поступает от Си-эн-эн. Особым видом репортажа, внедренным в практику Си-эн-эн, стали прямые включения во время важнейших политических событий, трагедий и катастроф. Девизом компании стали оперативность и достоверность.
Ближайшая задача Си-эн-эн — закрепиться на мировом рынке новостей и расширить сферу своего влияния. Поэтому в 1995 г. она слилась с группой «Тайм -Уорнер» — самой мощной в мире по своему бюджету информационной империей.
Драматические изменения в политической и общественной жизни стран мирового сообщества, произошедшие в последнее десятилетие, не могли не сказаться на международном журналистском движении.
Трудные времена переживает Международная организация журналистов, по праву считающаяся самой массовой. Несмотря на рост числа коллективных и индивидуальных членов МОЖ, ей не удается завершить начатые еще в 1990 году глубокие изменения в характере, структуре и общей политике. Этому, в частности, мешает продолжающееся дробление национальных журналистских союзов. Распад СССР привел к возникновению большого числа самостоятельных журналистских организаций. В России, например, действует несколько независимых Союзов журналистов, Лига журналистов, Ассоциация преподавателей — исследователей журналистики и многие другие.
Международная федерация журналистов осторожно наводит контакты с руководителями новых творческих союзов, присматривается к деятельности журналистских организаций в странах Центральной и Восточной Европы, республиках бывшего СССР. Так, Синдикат журналистов Чешской Республики был принят в Международную федерацию журналистов, штаб-квартира которой находится в Брюсселе. Синдикат — это первая общественная организация в Чехии, которая смогла в трудные времена перестройки экономических и политических отношений в стране предложить своим членам, оставшимся без работы, финансовую помощь, организовывал и организует для журналистов рабочие обмены.
Многочисленные мелкие международные организации (например, Международная федерация журналистов — авторов путевых заметок или Международный союз журналистов — эсперантистов и пр.) существенного влияния на ситуацию в мире по сути дела не оказывают.
Среди тенденций дальнейшего развития международного журналистского движения в первую очередь необходимо назвать ярко выраженную регионализацию. Она прослеживается на всех континентах. В дополнение к ранее существовавшим и накопившим большой опыт работы союзам стали возникать новые. Так, в марте 1994 года в Иволо (Финляндия) прошла первая встреча журналистов России, Норвегии и Финляндии, положившая начало созданию новой организации — Баренц-пресс. Общий курс ее построен на следующих принципах. Это открытый журналистский форум, работающий во имя свободы печати и предоставляющий журналистам разнообразную информацию высокого качества. Под патронажем Баренц-пресс организуются семинары для работников печати, радио, телевидения и информационных агентств, освещающих проблемы Баренц-региона.
Подобная организация создана, например, и в регионе Балтики [12].
Второй важной тенденцией развития международного журналистского движения можно назвать стремление к объединению с представителями смежных профессий. Так, глобализация информационного пространства, трансграничная передача данных сделали журналистов, пользователей компьютерными сетями и других специалистов заложниками разнобоя в национальных законодательствах по вопросам производства, обработки, хранения и распространения информации. Появилась острая потребность в объединении усилий юристов и журналистов. В итоге родилась Ассоциаций журналистов и юристов «Юринформ». Она выпустила ряд книг, но массовой, тем более международной организацией она так и не стала. Это направление развития представляется весьма перспективным. В наши дни подобные организации созданы в США, Польше и ряде других стран. 16 октября 1996 г. была распространена Декларация учредительной конференции Международной ассоциации юристов и журналистов.
Третьей тенденцией можно назвать перенос центра тяжести с общественно-политической направленности деятельности международных журналистских организаций на заметное укрепление и дальнейшее совершенствование их профессионального характера, защиту интересов и профессиональных потребностей журналистов. В итоге растет число профсоюзов работников масс медиа, больше внимания этим проблемам стала уделять Международная организация труда (МОТ).
С 1894 года, когда в Антверпене был учрежден Международный союз организаций прессы, прошло более века. За это время в прессе произошли колоссальные изменения, мы стоим на пороге века информации. Но какие бы новшества ни ждали нас в будущем, необходимость единых действий всех журналистов будет насущной и актуальной проблемой.
Короче говоря, вопросов много, а ответы на них даст только время.
Заключение
Мы рассмотрели лишь некоторые аспекты функционирования современной зарубежной журналистики. Конечно, все многообразие явлений и направлений дальнейшего развития как теории, так и практики охватить в одной небольшой книге невозможно. Вместе с тем, ряд процессов, протекающих в зарубежных масс медиа, присущ и нынешней российской журналистике. Более того, многие из нововведений, кажущихся весьма перспективными на Западе, уже давно опробованы в отечественных масс медиа. И в технических новшествах зачастую приоритет за русскими разработчиками.
Вместе с тем нельзя не признать, что развитые в информационном отношении страны уверенно теснят Россию с некогда завоеванных позиций, вытесняют ее на задворки информационной среды.
Глобализация информационного пространства ставит перед отдельными странами, регионами и всем мировым сообществом новые, невиданные ранее задачи. Одной из них можно по праву считать экстренную необходимость гармонизации национальных законов о средствах массовой информации, которая вызвана все расширяющейся практикой трансграничной передачи данных.
Вторая проблема заключается в острейшей необходимости теоретической разработки и практической реализации концепции информационной безопасности, включая безопасность личности, общества и государства.
Дальнейшее продвижение по пути научно-технического прогресса неминуемо приведет ко все большей зависимости человека от информационных процессов, которые, с одной стороны, значительно облегчат ему жизнь, а, с другой, позволят ввести тотальный контроль над образом жизни, поведением, пристрастиями людей. Социальные последствия внедрения новой техники практически непредсказуемы.
Традиционная журналистика все более и более уступает место новым подходам и формам работы. Превращение медиа-продукта из самого обычного, потребляемого человеком в соответствии с его вкусами и пристрастиями, в продукт интерактивный, заставляет по-новому подойти к рассмотрению самой сути современной журналистики. Это, в свою очередь, требует новой организации труда, новых подходов в материально-финансовом обеспечении редакций, студий и издательств.
Возможный революционный прорыв в технике средств массовой коммуникации заставит нас пересматривать утвердившиеся догмы и принципы, вновь и вновь осваивать тонкости общественно необходимой профессии журналиста.
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